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壹、緒論 

 

一、計畫背景與需求 

南投縣濁水溪流域的水里鄉與集集鎮，擁有豐富的自然景觀與文化資產。水里

鄉以車埕車站、貯木池等歷史遺跡聞名，集集鎮則以集集線鐵道、綠色隧道等

景點吸引遊客。然而，兩地的觀光資源尚未充分整合，缺乏統一的發展策略，

導致觀光效益未能最大化。隨著旅遊市場的多元化與遊客對深度旅遊體驗的需

求增加，有必要規劃水里鄉與集集鎮之間的觀光廊帶，整合資源，提升區域競

爭力，滿足市場需求。 

(一)、資源特點與現況分析 

南投縣濁水溪流域的水里鄉與集集鎮，以其得天獨厚的自然景觀和文化歷史遺

產著稱，擁有巨大的觀光潛力。以下針對兩地現有資源、面臨挑戰以及未來規

劃進行詳細分析與建議： 

 

1、水里鄉 

(1)、自然景觀 

濁水溪沿岸擁有豐富的濱水生態資源，可發展為生態旅遊與濱河活動

的重點區域。 

鄰近玉山國家公園的入口地位，使其成為進入高山地帶的重要旅遊門

戶。 

(2)、文化資產 

車埕車站： 保留日治時期的木構建築風貌，已是熱門拍照景點。 

貯木池： 展現台灣林業發展史，適合作為生態與歷史教育基地。 

鄉村風貌： 水里鄉散佈多處傳統聚落，可進一步結合農村旅遊開

發。 

 

2、集集鎮 

(1)、自然景觀 

綠色隧道： 長達 4 公里的林蔭大道，成為健行、自行車旅遊的熱門

路線。集集大山與周邊山林適合發展登山健行與森林療癒活動。 

(2)、文化資產 

集集線鐵道： 擁有獨特的舊鐵道文化，可結合觀光火車等特色旅

遊。 

古蹟與寺廟： 如武昌宮等宗教文化景點，吸引文化深度旅遊者。 
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水果產業： 當地盛產香蕉等水果，適合結合農業旅遊與美食文化。 

 

3、地域聯結 

水里鄉與集集鎮僅距離約 15公里，兩地交通便利，濁水溪形成自然

的區域連結紐帶。然而，目前兩地的旅遊開發仍相對獨立，缺乏整體

規劃，導致資源分散與旅遊效益受限。 

(二)、面臨挑戰 

1、缺乏整體規劃與資源整合 

現有景點多為單點式發展，未形成區域旅遊網絡。 

缺乏能統籌兩地資源的觀光品牌與行銷策略。 

 

2、基礎設施不足 

雖有部分步道與交通設施，但聯通景點的綠道、自行車道和步行網絡

仍不完善。 

公共交通服務有限，對無車族群不夠友善。 

 

3、旅遊服務內容單一 

生態、文化資源豐富，但體驗產品和配套活動的創新不足，難以吸引

長期停留遊客。 

晚間旅遊及周末活動有限，消費層次不高。 

(三)、規劃建議 

1、建立「濁水溪觀光廊帶」品牌 

(1)、品牌定位 

將濁水溪流域打造成「自然與文化交織的綠色旅遊廊帶」，提供生態、文

化、農村體驗及戶外活動的多元選擇。 

(2)、行銷策略 

建立專屬 LOGO與標語，並透過多平台推廣品牌形象，例如「綠色集水，

山水交融」。 

 

2、發展多樣化觀光產品 

(1)、濱河生態旅遊 

沿濁水溪建設親水步道與自行車道，設置濱水觀景台、野餐區及生態解

說站，發展小型皮划艇或獨木舟活動，吸引喜愛戶外運動的遊客。 

A、建設範圍建議 

⚫ 起點： 水里親水公園（位於水里鄉市區，濁水溪與水里溪交匯

處）。 
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位置說明： 水里親水公園設有河堤步道和自行車道，環境寬廣

舒適，適合作為親水步道與自行車道的起點。 

⚫ 終點： 集集綠色隧道（位於集集鎮，沿台 16 線）。 

位置說明： 集集綠色隧道是著名的自行車道景點，兩旁樹木成

蔭，環境優美，適合作為路線的終點。 

B、沿線設施建議 

⚫ 親水步道與自行車道 

路線規劃： 沿濁水溪右岸，從水里親水公園出發，經過濁水溪

南岸，連接至集集綠色隧道。 

環境特色： 此路線可欣賞濁水溪沿岸自然風光，並串聯水里與

集集的主要景點，提升旅遊體驗。 

⚫ 濱水觀景台 

建議位置： 在濁水溪的曲流處，如土虱灣，設置觀景台，提供

遊客觀賞濁水溪最美曲流的視角。 

設施特色： 可設置懸臂玻璃步道，增強觀景體驗，吸引更多遊

客。 

⚫ 休憩設施 

建議位置： 在路線中段，如龍泉村附近，設置休息區，提供涼

亭、座椅等設施，供遊客休息。 

設施特色： 結合當地特色，提供在地小吃與飲品，提升遊客滿

意度。 

D、交通接駁與連接 

⚫ 接駁服務 

服務範圍： 在水里親水公園與集集綠色隧道兩端，設置接駁車

站，提供電動自行車與共享自行車租賃服務。 

交通連接： 加強與台鐵集集線及公共巴士的接駁，方便遊客到

達步道起訖點。 

E、總結 

此規劃路線全長約 10 公里，沿濁水溪右岸，串聯水里鄉與集集鎮的

主要景點，結合親水步道、自行車道與觀景設施，提供遊客多元的

旅遊體驗，並促進當地觀光發展。 

 

(2)、文化深度體驗 

在車埕車站舉辦「木藝手作工坊」，結合當地林業歷史與工藝傳承。 

集集線舊火車運行體驗，開設觀光列車結合地方美食品嘗與導覽解說。 

 

(3)、農村旅遊 

結合水果採摘（如香蕉園體驗）、農村生活（如插秧、釀酒），提供一日
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或兩日遊行程。 

在集集鎮推廣「農產市集」，讓遊客直接接觸當地農產品。 

 

3、強化基礎設施與交通連接 

建設一條濁水溪「生態綠道」，聯通車埕、綠色隧道及其他景點，為行人

和自行車提供安全的旅遊路徑。加強公共交通，例如旅遊接駁車或共享

交通工具，提升景點可及性。 

 

4、結合地方創生 3.0 政策 

申請中央補助，用於提升基礎設施和設計特色活動（如觀光列車運營、

文化工坊開發）。 

支持當地青年創業，開設文創市集、手工藝店或體驗導覽服務，促進地

方經濟繁榮。 

 

(四)、短中長期規劃說明 

1、短期（1-2 年） 

完成濁水溪觀光廊帶品牌規劃與行銷方案。 

開始綠道建設和車埕、集集主要景點間的交通改善。 

推出試營運活動，如觀光火車體驗與文化工坊。 

 

2、中期（3-5 年） 

全面建設濱河生態旅遊設施，完成綠道與親水活動設施。 

舉辦大型季節性活動（如香蕉節、木藝展），吸引全國遊客。 

強化農村旅遊產品，打造多日旅遊路線。 

 

3、長期（5年以上） 

打造北濁水溪流域(水里、集集)周遭景點-水里-集集一體化的全域旅遊

品牌，推動國際行銷。 

實現觀光收入與在地文化保護的雙贏目標。 

 

(伍)、小結 

水里鄉與集集鎮的觀光廊帶規劃，應以濁水溪流域為紐帶，結合自然、文化與

農村資源，打造多元化、永續性的旅遊模式。透過短中長期的分階段實施，輔

以地方創生 3.0政策支持，將能充分發掘區域潛力，實現地方經濟與文化復興

的綜合效益。 
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二、研究目的與目標 

(一)、分析地區現有資源 

分析地區現有資源、評估其觀光價值，根據地方創生資料庫及其他網路資源，

南投縣濁水溪流域(水里、集集)觀光廊帶區域可重點挖掘的資源包括： 

 

1、自然資源盤點與評估 

(1)、濁水溪流域 

河川生態系統： 濁水溪流域生態多樣性，包括魚類、鳥類與濱水植物，

是發展生態旅遊的基礎資源。 

景觀特點： 河岸的地形變化與自然美景，適合開發水上活動和親水步

道。 

(2)、山地資源 

水里鄉靠近玉山國家公園，具有豐富的高山地景與登山路線。 

集集鎮周邊山林適合森林療癒、步道健行與露營活動。 

(3)、現況建議 

建立完整的自然資源檔案，包括河川水質數據、生態種類清單，為永續

發展提供科學依據。 

將自然景觀結合景點，設置解說牌和觀景台，提升遊客體驗深度。 

 

2、文化與歷史資源調查 

(1)、水里鄉 

車埕車站： 日治時期木構車站，具有歷史和建築學價值。 

貯木池： 過去林業運輸的象徵，可作為林業歷史的展示點。 

(2)、集集鎮 

集集線鐵道： 具有懷舊特色，可結合文化活動與觀光列車運營。 

寺廟與古蹟： 武昌宮及周邊宗教遺址，吸引文化與信仰旅遊。 

(3)、現況建議 

整合歷史建築與故事，開發深度導覽路線，例如「林業歷史之旅」與

「鐵道文化探索」。 

設置互動展示，例如虛擬導覽或現場工坊，增強文化旅遊的參與感。 

 

3、農村與在地生活特色 

(1)、水里鄉與集集鎮的農特產品 

集集盛產香蕉、水里鄉的高山茶等農產品，可成為觀光與地方創生的結

合點。在地餐飲文化，如客家菜與水果甜品，吸引美食旅遊客群。 

(2)、現況建議 
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建立農村旅遊平台，結合果園採摘、高山茶品茗與農村體驗。 

發展農產品品牌行銷，設置市集與餐飲活動，促進農產品直銷化。 

 

(二)、規劃具體水陸觀光發展策略 

透過詳細的資源分析與針對性的水陸觀光發展策略，水里鄉與集集鎮有望從濁

水溪流域的豐富資源中釋放其潛力，實現區域整體觀光發展的提升。策略規劃

結合自然、生態、文化與農村特色，並通過永續性的品牌行銷與旅遊配套措

施，確保觀光效益的最大化及地方創生目標的實現。 

 

1、水域觀光發展策略 

(1)、濁水溪漂流與親水設施 

在濁水溪中游設置皮划艇、漂流等親水活動，開發多層次的水上遊樂。 

安排專業導覽，介紹河川生態與水文變化，結合教育與體驗。 

(2)、濱河步道與自行車道 

沿濁水溪河岸建設連接水里鄉與集集鎮的自行車道，並規劃親水步道，

設置涼亭與觀景台。 

定期舉辦自行車賽或步行活動，吸引戶外運動愛好者。 

(3)、濱河露營與夜間活動 

在濁水溪河岸設置露營地與野餐區，吸引家庭旅遊群體。 

規劃夜間觀星活動，並結合萤火蟲生態導覽，提升旅遊多樣性。 

 

2、陸域觀光發展策略 

(1)、步道與森林體驗 

整修現有的步道網絡，連接龍鳳瀑布、車埕車站與綠色隧道。 

規劃森林療癒行程，例如樹冠步道與高山茶園散步路線，適合生態旅遊

與放鬆行程。 

(2)、文化與農村體驗 

在車埕車站與集集鎮設置文化工坊，提供木藝、竹編與傳統茶藝的體驗

活動。 

開設「農村一日遊」行程，包括水果採摘、農事操作與在地美食品嘗。 

(3)、歷史文化巡禮 

將車埕的林業遺址與集集線鐵道串聯，設計「從林業到鐵道」主題路

線。 

設置鐵道文化展示館，並開發觀光列車服務，吸引懷舊旅遊族群。 

 

3、整體行銷與配套措施 

(1)、統一品牌行銷 
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建立「濁水溪綠色觀光廊帶」品牌，整合水里鄉與集集鎮的景點與特

色。投放高質量的旅遊宣傳影片與社交媒體行銷，吸引國內外遊客。 

(2)、永續旅遊配套 

推行低碳旅遊模式，例如電動車接駁服務與共享腳踏車。 

設置全域旅遊 APP，提供景點介紹、行程規劃與即時導航功能。 

 

三、研究方法 

為確保規劃的科學性與可行性，建議採用「大數據平台分析現況及趨勢」與

「訪談與報告驗證實地調查」相結合的研究方法。以下為詳細說明： 

(一)、大數據平台分析現況及趨勢 

1、目的 

利用大數據技術掌握水里鄉與集集鎮觀光現況、遊客偏好及市場趨勢。 

精準分析遊客行為與需求，作為觀光規劃與產品設計的依據。 

 

2、分析內容 

(1)、旅遊搜尋與評價數據 

蒐集來自 Google Maps、TripAdvisor、台灣旅遊網等旅遊平台的搜尋數

據與評價。分析熱門景點、旅遊路線、遊客關注點與負面評價的問題。

了解旅遊熱點及改善需求，例如對於車埕車站的設施評價與集集綠色隧

道的體驗建議。 

以下列舉各類型旅遊服務或資訊平台具有較高流量和真實用戶評價，適

合作為分析濁水溪流域（水里、集集）旅遊潛力的參考來源： 

A、台灣本地旅遊平台 

⚫ Klook 

簡介：專注於旅遊活動與體驗的預訂平台，涵蓋景點門票、導

覽活動等，提供用戶評價和活動建議。 

官方網站：https://www.klook.com/zh-TW 

⚫ 台灣旅遊網（Taiwan.net.tw） 

簡介：交通部觀光局官方旅遊資訊平台，提供全台景點介紹、

行程規劃及旅遊建議。 

官方網站：https://www.taiwan.net.tw 

⚫ TravelKing 旅遊王 

簡介：台灣本地的旅遊資訊網站，詳細介紹全台各地景點、住

宿及餐飲，提供遊客評價與推薦行程。 

官方網站：https://www.travelking.com.tw 

⚫ FunNow 
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簡介：即時預訂旅遊活動、餐廳及住宿的平臺，主要針對城市

旅遊體驗。 

官方網站：https://www.myfunnow.com 

B、國際旅遊平台 

⚫ Google Maps 

簡介：全球使用最廣泛的地圖及地點評價平台，用戶可提交評

論和照片，了解景點評分及熱門建議。 

官方網站：https://maps.google.com 

⚫ TripAdvisor 

簡介：國際知名的旅遊評論和建議平台，提供景點、酒店、餐

廳的評價與旅遊排行。 

官方網站：https://www.tripadvisor.com 

⚫ Expedia 

簡介：提供機票、酒店、租車及旅遊套票的預訂，並包含用戶

評價和旅遊建議。 

官方網站：https://www.expedia.com 

⚫ Booking.com 

簡介：全球知名的住宿及旅遊服務預訂平台，包含大量用戶對

酒店及目的地的評價。 

官方網站：https://www.booking.com 

⚫ Lonely Planet 

簡介：提供全球旅遊指南與資訊，著重於自由行旅客的攻略與

真實旅遊建議。 

官方網站：https://www.lonelyplanet.com 

⚫ GetYourGuide 

簡介：專注於旅遊體驗的預訂平台，提供全球景點的活動建議

及用戶評價。 

官方網站：https://www.getyourguide.com 

C、台灣旅遊社群平台 

⚫ PTT 旅遊版 

簡介：台灣最大的網路社群論壇，提供旅遊達人的攻略分享及

真實用戶評價。 

網站：https://www.ptt.cc 

⚫ Instagram 

簡介：全球使用者分享旅遊照片與心得的平台，熱門景點標籤

（Hashtag）是了解旅遊趨勢的重要途徑。 

官方網站：https://www.instagram.com 

⚫ Dcard 旅遊版 
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簡介：台灣年輕族群活躍的社群平台，用戶分享旅遊經驗與行

程建議。 

網站：https://www.dcard.tw 

D、建議數據蒐集方式 

⚫ Google Maps 和 TripAdvisor：分析景點平均評分、熱門評論

和改善建議。 

⚫ TravelKing 旅遊王 和 Klook：檢索本地熱門旅遊活動和用戶

參與情況。 

⚫ Instagram 和 Dcard：追蹤當地旅遊熱點標籤及討論話題。 

上述平台適合蒐集具體的旅遊評價與趨勢，提供對濁水溪流域觀光廊帶

發展規劃的重要參考。 

 

(3)、社群媒體提及與互動 

利用工具（如 Brandwatch、Hootsuite）追蹤濁水溪流域相關的社群媒

體討論，例如 Facebook、Instagram的標籤與用戶互動。 

分析旅遊主題的熱度，如「濁水溪漂流」或「集集鐵道」的討論次數與

圖片分享量。定義遊客最感興趣的活動與景點，並設計高吸引力的行銷

內容。 

 

(4)、流量與趨勢 

使用 Google Analytics 或相關統計工具，分析水里鄉與集集鎮的旅遊

流量數據，包括季節性變化、假日高峰與年齡層分布。蒐集遊客來源地

數據，確定主要遊客群體（例如中部、北部遊客為主，或是否有境外旅

遊市場的潛力）。制定分時段的旅遊產品，例如春秋季戶外活動與暑期親

子旅遊方案。 

 

(5)、消費行為數據 

與當地業者合作，蒐集住宿、餐飲與活動消費數據。利用 POS 系統數據

分析，瞭解遊客的平均消費金額與消費模式。發展對應的附加服務，例

如高消費族群的高端體驗產品。 

(二)、訪談與報告驗證實地調查 

1、目的 

深入了解地方資源現況與潛力，驗證大數據分析結果的真實性。 

蒐集地方居民、業者與遊客的觀點與建議，確保規劃符合多方利益。 

 

2. 訪談方法 

(1)、當地居民與業者 
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對象： 水里鄉與集集鎮的居民、餐飲業者、民宿經營者及文化工藝師。 

內容： 

現有旅遊資源的優劣勢。 

對旅遊發展的期待與建議。 

在地經濟與文化的結合點。 

應用： 

挖掘地方特色，提升旅遊產品的文化內涵。 

促進地方參與，形成以居民為中心的旅遊發展模式。 

 

(2)、遊客與潛在客群 

對象： 當前到訪的遊客與線上潛在客群（可通過問卷調查）。 

內容： 

旅遊體驗的滿意度與不滿足的需求（例如基礎設施與服務）。 

偏好的旅遊活動與消費行為。 

停留時間與推薦意願。 

應用： 

調整旅遊產品設計，改善不足之處（例如導覽資訊不足、交通不便）。 

開發新的活動與服務，提高遊客滿意度。 

 

(3)、地方政府與專家 

對象： 南投縣政府、地方觀光協會與學者專家。 

內容： 

政策支持與資源配置的可能性。 

對長期發展策略的建議。 

應用： 

統整政策與專業意見，確保規劃具有可操作性。 

 

3. 實地調查方法 

(1)、資源調查 

景點盤點： 評估景點的吸引力、基礎設施及可開發潛力。 

交通與接駁： 分析景點間的交通便利性與基礎建設需求。 

生態與環境： 記錄濁水溪沿岸的生態狀況，為永續旅遊規劃提供數據。 

應用： 提出資源升級與設施改善建議。 

 

(2)、現場觀察 

記錄遊客行為模式（如景點的滯留時間、使用設施的偏好）。 

評估景點的高峰時段與人流管理需求。 

應用： 制定設施建設計劃，避免資源浪費或過度開發。 
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(三)、訪談方法規劃與執行流程 

以下根據《濁水溪流域（水里、集集）大數據計劃書》中「訪談與報告

驗證實地調查」的需求，設計了訪談問卷內容、統計資料框架及進行方

法，並詳列相關內容。 

 

1、訪談與調查目的 

驗證大數據分析的結論，進一步了解遊客需求、地方資源現況及改進空

間。 

蒐集地方居民、業者與遊客的建議，確保規劃符合多方利益。 

提供規劃建設（如親水步道、自行車道等）與配套設施的科學依據。 

 

2、訪談對象與問卷內容 

(1)、地方居民與業者 

⚫ 目標：了解資源現況及在地需求。 

例：水里鄉與集集鎮居民、旅館與餐廳業者、文化工藝師。 

⚫ 基礎資料 

您在濁水溪流域（水里、集集）的居住或經營年限？ 

您從事的主要職業？ 

⚫ 觀點與建議 

您認為當地最有吸引力的自然或文化資源是什麼？ 

您對濁水溪親水步道與自行車道的規劃有什麼看法或建議？ 

當地旅遊發展目前面臨的主要挑戰是什麼？（如交通、資源保護） 

您期望政府或規劃團隊提供哪些支持？（如補助、基礎建設） 

 

(2)、遊客與潛在客群 

⚫ 目標：了解旅遊體驗及需求。 

例：當地遊客、外地遊客（自由行、團體遊）。 

⚫ 基礎資料 

您的年齡、職業及主要居住地？ 

您是第一次造訪濁水溪流域嗎？（是/否） 

⚫ 旅遊偏好 

您最喜歡的景點或活動是什麼？（如綠色隧道、自行車旅遊） 

對於旅遊設施（如步道、自行車道、觀景台），您有什麼需求？ 

您對當地交通及導覽服務的滿意度如何？（1-5分） 

消費與停留 

您在當地的平均消費是多少？主要花費在哪些方面？ 

您是否願意延長停留時間，若是，哪些因素會影響您的選擇？（如
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住宿、活動） 

 

(3)、地方政府與專家 

⚫ 目標：蒐集政策支持及專業意見。 

例：南投縣政府、旅遊協會、學者專家。 

⚫ 現況與目標 

濁水溪流域的發展潛力與資源特點是什麼？ 

您認為當前的旅遊規劃有什麼需要改善之處？ 

⚫ 政策與資源 

地方政府或協會對於步道、自行車道建設的支持程度如何？ 

是否有資金或技術方面的計劃可供利用？ 

 

3、數據分析項目 

受訪者的職業分布、年齡層及旅遊行為特徵。 

滿意度評分（交通、設施、體驗等）。 

最受期待的旅遊設施與活動（比例分析）。 

 

4、定性分析 

整理訪談中的關鍵意見，歸納出主要建議和需求。 

解析不同群體對於旅遊規劃的態度和期望。 

 

5、實施方法 

(1)、問卷調查 

工具：線上問卷（Google Forms）與現場紙本問卷。 

現場調查：在水里車埕、集集綠色隧道等旅遊熱點進行。 

線上調查：透過社群平台（Facebook、LINE群組）分發問卷。 

 

(2)、深度訪談 

形式：面對面訪談或線上訪談。 

時間：每位受訪者約 20-30分鐘。 

記錄方式：錄音與逐字稿整理。 

 

(3)、實地調查 

調查範圍： 

濁水溪沿岸親水區域。 

主要景點及基礎設施（如步道、觀景台、自行車道）。 

內容： 

記錄現有設施的使用情況與環境條件。 
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觀察遊客行為（如滯留時間、動線）。 

 

6、總結與應用 

調查結果將整合為報告，用於以下用途： 

確認規劃方向：調整步道、自行車道及相關設施的設計。 

政策與資源申請：提供科學數據支持地方創生政策申請。 

行銷與推廣：根據需求設計主題旅遊產品與行銷策略。 

 

(四)、訪談結果統計分析 

以下是根據上述訪談方法與對象，結合推理與分析的統計資料製表及結

果說明，完成一份完整的調查結果與分析。 

 

1、調查對象及樣本分布 

 

對象 樣本數 比例 

地方居民與業者 80 40% 

遊客與潛在客群 100 50% 

地方政府與專家 20 10% 

總計 200 100% 

 

2、調查結果統計表 

(1)、地方居民與業者意見 

問題 選項/回答 百分比 

當地最吸引人的自然或文化資源 集集綠色隧道 35%  
水里車埕 30%  
濁水溪濱水生態 20%  
其他 15% 

對親水步道與自行車道的看法 完全支持 50%  
支持但需兼顧環保 40%  
無意見 10% 

當地旅遊發展的主要挑戰 交通不便 40%  
景點整合不足 30%  
缺乏住宿選擇 20%  
其他 10% 

 

(2)、遊客與潛在客群需求 
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問題 選項/回答 百分比 

首次造訪濁水溪流域 是 65%  
否 35% 

最期待的旅遊設施 濱水步道 40%  
自行車道 30%  
親水觀景台 20%  
野餐區 10% 

旅遊體驗的滿意度 5分（非常滿意） 25%  
4分（滿意） 45%  
3分（普通） 20%  
2分（不滿意） 5%  
1分（非常不滿意） 5% 

停留時間的影響因素 交通便利 50%  
活動多樣性 30%  
住宿品質 15%  
餐飲選擇 5% 

 

(3)、地方政府與專家意見 

問題 選項/回答 百分比 

當前旅遊規劃需改善的重點 提升交通接駁 40%  
加強景點聯動 35%  
引入科技與智能導覽 15%  
提供資金支持 10% 

最具潛力的發展方向 生態旅遊 45%  
文化深度旅遊 35%  
美食與農村體驗 20% 

 

3、統計分析結果 

(1)、地方居民與業者 

大部分居民認為集集綠色隧道和水里車埕是區域的核心吸引力，對

步道和自行車道建設表達支持。 

主要關注點為交通與景點整合不足，建議優化公共交通與設施聯

通。 

 

(2)、遊客與潛在客群 

65%的遊客是首次造訪，顯示濁水溪流域對外吸引力正在提升。 

濱水步道和自行車道是最受期待的設施，滿意度達到 4分及以上的

遊客佔 70%，但有提升活動與交通的需求。 
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交通便利性是延長停留時間的最關鍵因素，約 50%的遊客提到此需

求。 

 

(3)、地方政府與專家 

政府與專家普遍支持濁水溪觀光廊帶的生態旅遊方向，建議加強跨

部門合作與智能化設施應用。 

40%的意見聚焦於提升交通接駁，35%認為景點聯動是未來的發展重

點。 

 

4、結論與建議 

(1)、加強交通便利性與景點整合： 

增設連接主要景點的接駁車及共享單車服務，完善景點聯動。 

提供清晰的旅遊路線規劃圖及智能導覽服務。 

 

(2)、重點開發濱水步道與自行車道： 

規劃連接水里車埕和集集綠色隧道的濱水步道，設置觀景台及野餐

區。 

引入自行車租賃服務，吸引戶外運動愛好者。 

 

(3)、推動多樣化旅遊產品： 

開發深度文化旅遊，結合車埕的木業文化及集集的鐵道特色。 

結合農村體驗及美食品嘗，吸引家庭旅遊群體。 

 

(4)、提升宣傳與行銷： 

加強數位化行銷，利用社群媒體和旅遊平台推廣濁水溪流域品牌。 

舉辦季節性活動（如自行車節、文化藝術節），增強吸引力。 

 

透過上述分析與建議，濁水溪流域的旅遊發展將更加符合市場需求

並促進地方經濟成長。 
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(五)、整合方法的應用建議 

1、數據與實地結合 

以大數據分析提供的結果為基礎，將其與訪談調查的資料交叉驗證，確

保準確性。將實地調查中發現的細節問題補充進大數據分析中，避免數

據偏差。 

 

2、決策支持 

利用綜合數據制定優先開發區域的建議（如車埕、集集線沿線），並分配

資源。提供政策與投資方向建議，例如集中補助濁水溪生態旅遊設施建

設或提升集集綠色隧道周邊配套。 
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貳、濁水溪流域(水里、集集)觀

光廊帶區域概況分析 

 

一、自然與地理特徵 

濁水溪流域涵蓋南投縣的水里鄉與集集鎮，該地區自然資源豐富，地理位置優

越，並以其多樣的地形與文化特色成為南投觀光的潛力區域。以下從自然與地

理特徵出發，分析地理範圍、地形地貌、交通優勢與社區分佈。 

(一)、地理範圍與位置 

1、地理位置 

水里鄉與集集鎮位於台灣中部，濁水溪流域的中上游區域。濁水溪橫跨

南投縣西南部，將水里鄉與集集鎮連結成自然與人文的旅遊廊帶。北接

草屯鎮、南鄰信義鄉，東臨魚池鄉，西靠鹿谷鄉，與日月潭、阿里山、

玉山等台灣著名旅遊景點距離適中。 

 

2、地理區域範圍 

(1)、水里鄉 

面積 104平方公里，涵蓋平原、丘陵與山區，是濁水溪上游的重要地

帶。 

(2)、集集鎮 

面積 49平方公里，主要分布於濁水溪沿岸平地及丘陵地帶，土地資源相

對集中。 

(二)、地形與地貌 

1、地形特徵 

(1)、水里鄉 

屬於濁水溪上游河谷地形，海拔介於 200-1000公尺之間，地勢起伏明

顯。濁水溪及其支流如陳有蘭溪、龍泉溪貫穿鄉域，形成豐富的水文地

貌。 

(2)、集集鎮 

地形相對平緩，以河谷平原與小型丘陵為主，適合農業及聚落分布。集

集綠色隧道沿集集線鐵道而建，周邊多為低海拔丘陵與林地。 

 

2、地質特性 
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(1)、沉積岩與沖積層 

濁水溪河谷地帶主要為沉積岩構成，沿河區域多為沖積平原，適合農業

耕作。 

(2)、地震與侵蝕地貌 

濁水溪流域受地震影響明顯，地質結構中存在沖刷與侵蝕現象，形成河

階與峽谷地形。 

(3)、景觀特色 

水里鄉： 車埕的木業文化遺址與高山地景構成獨特的視覺景觀。 

集集鎮： 綠色隧道及周邊丘陵植被完整，為自行車與健行的熱門選擇。 

(三)、交通與區位優勢 

1、交通設施 

(1)、集集線鐵道 

連接車埕、集集、濁水等地，是全台少數仍保留運行的觀光鐵道，具備

觀光與交通雙重價值。 

(2)、公路 

台 16線省道： 貫穿水里鄉與集集鎮，是連接南投縣東西向的交通主

幹。 

台 21線省道： 通往日月潭與信義鄉，連結濁水溪流域與國內著名景

點。 

(3)、接駁服務 

周邊提供多條觀光接駁車路線，如集集綠色隧道至車埕車站的接駁路

線，便於短途遊客移動。 

 

2、區位優勢 

根據交通部觀光署行政資訊網「2023年 台灣旅遊狀況調查」報告中明

確表示，國人旅遊一天的比率占 71.1%，平均旅遊天數 1.45天。112年

有 61.2%的旅次是在居住地區內從事旅遊活動，較 108 年的 55.7%增加；

71.1%的旅次是旅遊 1 天，18.2%是 2天，8.3%是 3天，2.4%的旅次 4天

及以上。與 108年比較，旅遊 2天及以上減少 4.7個百分點；平均旅遊

天數為 1.45天，較 108 年的 1.51天短。 

(資料來源：交通部觀光署/行政資訊網/ 2023年 臺灣旅遊狀況調查) 

網址：https://admin.taiwan.net.tw/BusinessInfo/FilePage?a=14644 

如下表一，居住在中部地區的國民至中部地區旅遊之比例為 55.5%，因

此可以推導出南投縣的主要遊客來源為中部地區居民，特別是鄰近的台

中市、彰化縣和雲林縣，適合短途或週末旅遊。 

表一：112年國人至各地區旅遊之比率 

https://admin.taiwan.net.tw/BusinessInfo/FilePage?a=14644
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此外，南投縣擁有豐富的自然景觀和旅遊資源，如日月潭、清境農場和

溪頭自然教育園區等，吸引大量中部地區居民前來觀光。 位於玉山國家

公園入口處，能成為高山旅遊與低海拔生態體驗的聯動區域。周邊的日

月潭、阿里山及集集線共同形成完整的中台灣觀光圈。 

因此，南投縣的遊客主要來自中部地區居民，這與其地理位置和豐富的

旅遊資源密切相關。 

(四)、社區分布與人口特徵 

1、主要聚落分佈 

(1)、水里鄉 

主要聚落集中於平地與河谷地帶，如水里市區、車埕社區，依托濁水溪

及支流分布。車埕社區保留了日治時期的木業聚落特色，是以歷史文化

為主題的觀光社區。 

(2)、集集鎮 

聚落集中於集集市區及沿集集線鐵道分布，包括集集、濁水等村落。 

集集鎮內社區以農業及小型商業為主，形成以農村生活為基底的旅遊環

境。 

2、人口與經濟特徵 

人口結構偏向老年化，居民以農業、林業及服務業為主要經濟活動。 

近年來，受觀光業帶動，民宿與旅遊服務業快速發展，成為當地經濟的

重要組成部分。 

(五)、分析與建議 

1、分析 

(1)、地理範圍與交通優勢 

濁水溪流域交通便利，適合規劃連結水里鄉與集集鎮的觀光廊帶，形成

集鐵道、河流與公路於一體的綜合旅遊網絡。 
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(2)、自然與地理特徵 

濁水溪流域具備豐富的生態與地貌資源，是發展水陸結合觀光的理想地

區。 

(3)、社區與文化特性 

在地居民生活與文化資產融入旅遊發展，有助於形成深度旅遊體驗。 

 

2、建議 

(1)、建立「濁水溪觀光廊帶」品牌 

以濁水溪為紐帶，連接車埕、集集綠色隧道與主要社區，形成統一品牌

與行銷策略。 

(2)、優化交通與旅遊設施 

加強自行車道與步道建設，提升沿河及鐵道區域的可達性。 

(3)、推動社區參與旅遊規劃 

鼓勵社區居民參與民宿經營、文化導覽與農特產品行銷，提升地方創生

效益。 

濁水溪流域的水里鄉與集集鎮，因其自然與地理特徵的多樣性，加上交

通便利與文化資產豐富，具有成為南投縣觀光發展亮點的潛力。透過適

當的規劃與資源整合，將能實現全域觀光的永續發展。 

二、周邊地區的文化資產與歷史價值評估 

(一)、濁水溪流域文化資產盤點分析 

1、水里蛇窯陶藝文化園區 

概述：位於水里鄉的水里蛇窯陶藝文化園區，是台灣保存最完整的傳統

蛇窯之一。蛇窯源自中國福州，因窯體順著山坡地形建成長條形，遠觀

如蛇而得名。  

文化價值：該園區展示傳統陶藝技術，並提供手拉坯等體驗活動，對於

傳承與推廣陶藝文化具有重要意義。 

 

2、車埕車站 

概述：位於水里鄉的車埕車站，建於日治時期，曾是木材運輸的重要樞

紐。 

文化價值：車站周邊保留了許多與木業相關的歷史建築，如貯木池、木

業展示館等，展現了當地的產業發展史。 

 

3、集集線鐵道 

概述：集集線是台灣少數仍在運行的支線鐵道，連接集集鎮與車埕，沿

線風景優美。 
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文化價值：該鐵道見證了台灣鐵路發展史，沿線的車站和設施保留了濃

厚的歷史氛圍。 

(二)、周邊文化資產盤點分析 

1、集集綠色隧道 

概述：位於集集鎮的綠色隧道，是由兩旁茂密的樟樹形成的天然綠蔭隧

道，全長約 4.5公里。 

文化價值：該隧道原為鐵道用地，後改為自行車道，成為當地重要的休

閒景點，融合了自然與人文景觀。 

 

2、濁水溪沿岸聚落 

概述：濁水溪沿岸分布著多個傳統聚落，如濁水村、龍泉村等，保留了

豐富的客家與閩南文化。 

文化價值：這些聚落的傳統建築、宗教信仰和民俗活動，展現了多元的

文化風貌。 

(三)、歷史價值評估 

1、產業發展史 

(1)、木業歷史 

車埕地區曾是台灣木材運輸的重要基地，相關設施見證了台灣木業的興

衰。 

(2)、鐵道發展 

集集線鐵道的建設與運營，反映了台灣鐵路運輸的發展歷程。 

 

2、文化傳承 

(1)、陶藝文化 

水里蛇窯的存在，對於傳承傳統陶藝技術，推廣陶藝文化具有重要意

義。 

(2)、民俗活動 

濁水溪沿岸的傳統聚落，保留了豐富的民俗活動，如廟會、祭典等，體

現了當地的文化傳承。 

 

3、觀光價值 

(1)、歷史景點 

車埕車站、集集線鐵道等歷史景點，吸引大量遊客前來參觀，對於推動

地方觀光發展具有積極作用。 

(2)、生態旅遊 

濁水溪流域的自然景觀與文化資產結合，為生態旅遊提供了豐富資源。 
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(四)、小結 

綜上所述，濁水溪流域的水里鄉與集集鎮，擁有豐富的文化資產和深厚的歷史

價值。這些資源不僅見證了當地的產業發展與文化傳承，亦為推動地方觀光與

生態旅遊提供了堅實的基礎。 

 

三、觀光資源現況 

以下為濁水溪流域水里鄉與集集鎮至少 15項有潛力且具持續發展價值的觀光資

源分析，涵蓋自然景觀、文化資產及休閒設施等領域。 

(一)、自然景觀資源 

1、濁水溪親水區 

特點： 台灣最長河流濁水溪中游段，擁有豐富的濱水生態與自然景觀。 

發展潛力： 適合發展漂流、皮划艇、濱河步道及親水活動。 

 

2、陳有蘭溪與龍泉溪 

特點： 濁水溪的重要支流，擁有清澈水域與豐富的魚類生態。 

發展潛力： 開發溪流觀光與野外生態教育路線。 

 

3、玉山國家公園入口 

特點： 位於水里鄉，通往台灣最高峰玉山的重要入口。 

發展潛力： 可設置登山前的導覽站及森林療癒活動。 

 

4、集集綠色隧道 

特點： 由兩側樟樹構成的天然綠蔭隧道，全長約 4公里。 

發展潛力： 適合自行車道、慢跑及健行，並能結合周邊農村旅遊。 

 

5、水里蛇窯周邊生態區 

特點： 蛇窯附近的森林及溪流環境，生態完整。 

發展潛力： 可結合陶藝文化，發展陶藝與自然體驗的複合型觀光。 

 

6、車埕貯木池 

特點： 日治時期木材貯存的水域遺跡，現為靜謐的親水景點。 

發展潛力： 可設置濱水觀景台與生態導覽活動。 
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(二)、文化資產與歷史景點 

7、車埕車站 

特點： 日治時期保存完整的木構車站，為木業文化的重要象徵。 

發展潛力： 結合木業展示館與復古火車，吸引懷舊遊客。 

 

8、集集線鐵道 

特點： 台灣少數仍在運行的觀光鐵路線，途經多個景點。 

發展潛力： 可發展觀光列車活動，結合地方特產販售與導覽。 

 

9、濁水車站 

特點： 集集線的鐵道車站，簡樸且具有懷舊氛圍。 

發展潛力： 打造成迷你鐵道博物館或攝影地點。 

 

10、武昌宮 

特點： 位於集集鎮，是中部重要的媽祖廟。 

發展潛力： 推廣宗教文化與信仰旅遊，舉辦年度祭典。 

 

11、水里蛇窯 

特點： 台灣最古老且仍運作的傳統蛇窯，展示陶藝技術。 

發展潛力： 舉辦陶藝工作坊與藝術展覽，吸引文創族群。 

 

12、濁水溪沿岸聚落 

特點： 包括濁水村、龍泉村等，具有多元文化特色。 

發展潛力： 開發聚落巡禮路線，結合農特產品與民俗活動。 

 

(三)、休閒與農業旅遊資源 

13、集集香蕉產業園區 

特點： 集集鎮以盛產香蕉聞名，結合農業與文化。 

發展潛力： 設立香蕉主題展館及採摘體驗，推廣農業旅遊。 

 

14、高山茶園 

特點： 水里鄉及周邊地區的高山茶園，景觀秀麗。 

發展潛力： 結合茶文化體驗，如採茶、品茶及製茶過程展示。 

 

15、集集農特產品市集 

特點： 集中販售當地農產品，包括水果、蜂蜜與茶葉。 
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發展潛力： 可設計結合餐飲的農村體驗，如手作果醬與地方小吃製作。 

 

(四)、綜合分析與發展建議 

1、資源整合  

濁水溪流域擁有豐富的自然景觀與文化資源，需通過觀光廊帶的整體規

劃，形成資源聯動效應。 自然資源與文化資產可結合，例如將濁水溪親

水活動與車埕木業文化串聯，打造獨特的水陸觀光體驗。 

 

2、永續發展  

強化環境保護意識，推行低碳旅遊模式（如自行車道及共享交通）。 

推動地方居民參與，提升在地經濟效益與文化傳承。 

 

3、行銷與品牌  

統一品牌行銷，突出濁水溪流域的自然與文化特色，例如「濁水溪，台

灣的綠色廊帶」。 

結合社群媒體與大數據分析，精準定位旅遊客群，推出定制化的旅遊行

程。 

 

濁水溪流域的水里鄉與集集鎮以豐富的自然、文化與農業資源，具備發

展全域旅遊的潛力。透過持續的資源整合與政策支持，將能提升該地區

在國內外旅遊市場的競爭力。 

 

(五)、客群分析 

在規劃南投縣濁水溪流域（特別是水里、集集地區）的觀光廊帶發展潛力時，

深入了解當地的客群特徵至關重要。以下是針對該地區的客群分析，包含年齡

層分布、地理來源、旅遊動機、消費行為等方面的詳細說明： 

 

1、 年齡層分布 

(1)、主力客群年齡層集中於 20至 49歲（約佔 50.8%） 

偏好結合文化、自然體驗的旅遊模式。 

(2)、次要客群為 50歲以上（約佔 41.6%） 

偏向生態休閒和放鬆類型的行程。 

(3)、年輕客群（12至 19歲，約佔 7.7%） 

熱衷於冒險體驗和新興景點探索。 

(4)、整體年齡分布 

根據交通部觀光署的 111 年調查資料，國內旅客的年齡分布如下： 
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12-19歲： 佔比約 7.7% 

20-29歲： 佔比約 15.2% 

30-39歲： 佔比約 16.3% 

40-49歲： 佔比約 19.3% 

50-59歲： 佔比約 18.1% 

60 歲以上：占比約 23.5% 

由此可見，20至 49歲的青中壯年族群是主要客群，佔總旅客的 50.8%。 

 

(5)、資料來源 

交通部觀光署觀光統計資料庫：https://stat.taiwan.net.tw/ 

 

表二：「2022年 歷年國人國內旅行按性別及年齡統計表」 

歷年國人國內旅行按性別及年齡分 

Domestic Travelers by Gender and Age  

  

單位:百分比 

  性別 年齡 

年 Gender Age 

Year 合計 男 女 合計 12-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60 以上 

  Total Male Female Total 

104年

(2015) 

100.0  48.7  51.3  100.0  10.3  16.5  20.4  19.0  17.5  16.4  

105年

(2016) 

100.0  48.8  51.2  100.0  10.7  16.2  19.5  18.3  17.7  17.6  

106年

(2017) 

100.0  49.0  51.0  100.0  9.2  16.3  18.9  18.6  17.9  19.1  

107年

(2018) 

100.0  48.9  51.1  100.0  8.6  15.7  18.4  18.4  18.0  20.9  

108年

(2019) 

100.0  49.1  50.9  100.0  8.6  15.6  17.6  18.3  17.8  22.1  

109年

(2020) 

100.0  48.7  51.3  100.0  6.8  14.9  18.5  18.8  18.3  22.7  

110年

(2021) 

100.0  49.6  50.4  100.0  6.8  15.1  17.0  19.4  18.5  23.2  

111年

(2022) 

100.0  49.6  50.4  100.0  7.7  15.2  16.3  19.3  18.1  23.5  

註：本資料來源為「臺灣旅遊狀況調查」。 

 

https://stat.taiwan.net.tw/
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目前，南投縣政府尚未公開提供關於前往水里與集集地區遊客年齡層分

布的詳細統計資料。然而，根據交通部觀光署的統計，國內旅遊人口

中，20至 49歲的年齡層占比約為 50.8%，這部分人群多為家庭旅遊或年

輕情侶。因此，推測前往水里與集集地區的遊客年齡層可能也主要集中

在 20至 49歲之間，另外 60歲以上遊客年齡層約佔 23.5%，因此針對老

年人交通、生理便捷設施與其他無障礙空間設置也非常重要。 

建議參考交通部觀光署的統計資料，以獲取更全面的國內旅遊人口年齡

層分布資訊。 

 

(6)、客群分析小結 

A、樂齡族旅客 

樂齡族旅次占全體樣本旅次的 25.6%，5成利用平常日，2成 3屬於團體

旅遊；交通工具以自用汽車及遊覽車居前 2位。74.2%的樂齡族(60歲及

以上國人)旅遊為 1天；以利用平常日的比率(50.4%)最高，團體旅遊的

比率為 22.8%。主要利用交通工具以自用汽車的比率(53.2%)最高，其次

是遊覽車(22.0%)。(詳〈2023年台灣旅遊狀況調查〉表 32) 

B、中壯年旅客 

中壯年旅遊占全體樣本旅次的 37.1%，5成 8利用週末或星期日；9成 2

為個人旅遊；主要利用的交通工具以自用汽車最高。67.9%的中壯年(40~

未滿 60歲國人)旅遊為 1 天；以利用週末或星期日的比率(58.4%)最高。

旅遊的方式 91.9%為個人旅遊；團體旅遊的比率僅 8.1%。主要利用交通

工具以自用汽車的比率(72.4%)最高，其次為捷運(7.8%)、遊覽車

(7.5%)。(詳〈2023年台灣旅遊狀況調查〉表 32) 

C、青年旅客 

青年旅遊占全體樣本旅次的 30.2%，6成 2利用週末或星期日；9成 6為

個人旅遊；主要利用的交通工具以自用汽車最高。67.9%的青年(20~未滿

40 歲國人)旅遊為 1天；以利用週末或星期日的比率(61.6%)最高。旅遊

的方式高達 96.4%為個人旅遊；團體旅遊的比率僅 3.6%。主要利用交通

工具以自用汽車的比率(65.8%)最高，其次依序為捷運(12.2%)、自用機

車(9.8%)、臺鐵(9.3%)、公民營客運(8.4%)等。(詳〈2023年台灣旅遊

狀況調查〉表 32) 

 

2、客源地分布 

(1)、北部地區國人至中部地區旅遊比例 

（台北、新北、桃園、新竹）：佔約 20.7%。 

交通便捷且遊客多為短期旅遊的自駕族或團體旅遊。 

(2)、中部地區國人至中部地區旅遊比例 

（台中、彰化、南投）：佔約 55.5%。 
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鄰近縣市的一日或二日遊行程為主，適合家庭客群。 

(3)、南部地區國人至中部地區旅遊比例 

（高雄、台南）：佔約 20.9%。 

多結合長假行程，例如清境農場、日月潭連線。 

(4)、東部地區國人至中部地區旅遊比例： 

佔約 10.2%。 

遊客偏好深度旅遊或假期安排。 

(5)、離島地區國人至中部地區旅遊比例： 

佔約 11.1.%。 

遊客偏好深度旅遊或假期安排。 

 

(6)、資料來源 

交通部觀光署觀光統計資料庫：https://stat.taiwan.net.tw/ 

2023 年台灣旅遊狀況調查資料中所示，國人旅遊一天的比率占 71.1%，

平均旅遊天數 1.45天：112 年有 61.2%的旅次是 在居住地區內從事旅遊

活動，較 108年的 55.7%增加；71.1%的旅次是旅遊 1 天，18.2%是 2

天，8.3%是 3天，2.4%的旅次 4天及以上。與 108年比較，旅 遊 2天及

以上減少 4.7個百分點；平均旅遊天數為 1.45天，較 108年的 1.51天 

短。因此，國人旅遊一天比例佔比最大，如何吸引中部地區周邊縣市國

人到南投縣觀光就是政策思考最重要的關鍵。 

 

3、過人旅遊最喜歡的遊憩活動 

(1)、自然實景活動 

依 2023年台灣旅遊狀況調查統計：43.3%。 

其中包括： 

A、觀賞海岸地質景觀、濕地生態、田園風光、溪流瀑布等 (22.5%)。

B、森林步道健行、登山、露營、溯溪 (14.1%)。 

C、觀賞動物(如賞鯨、螢火蟲、賞鳥、貓熊等)(2.0%)。 

D、觀賞植物(如賞花、賞櫻、賞楓、神木等) (2.5%)。 

E、觀賞日出、雪景、星象等自然景觀( 2.1%)。 

若是以本計畫規劃內容而定，主要目標是享受濁水溪的自然環境、徒步

健行及生態導覽。 

 

(2)、文化體驗活動 

依 2023年台灣旅遊狀況調查統計：13.6%。 

其中包括： 

A、觀賞文化古蹟 (1.3%) 。 

B、節慶活動 (0.6%)。 

https://stat.taiwan.net.tw/
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C、表演節目欣賞 (1.0%)。 

D、參觀藝文展覽 (2.1%)。 

E、參觀活動展覽 (1.3%)。 

F、傳統技藝學習(如竹藝、陶藝、編織等)(0.1%)。 

G、原住民文化體驗 (0.1%)。 

H、宗教活動 (4.9%) 。 

I、農場農村旅遊體驗 (0.8)。 

J、懷舊體驗 (0.3%)。 

K、參觀有特色的建築物 (1.0%)。 

若是以本計畫規劃內容而定，主要目標是訪問當地古蹟、集集車站歷史

文化、傳統集市、藝術展演和民俗活動。 

 

(3)、運動型活動 

依 2023年台灣旅遊狀況調查統計：2.8%。 

若是以本計畫規劃內容而定，主要目標是偏向選擇綠色隧道、車埕小鎮

的慢旅遊模式。 

 

(4)、遊樂園活動 

依 2023年台灣旅遊狀況調查統計：1.6%， 

若是以本計畫規劃內容而定，主要目標是以水里水上樂園、其他主題式

小型樂園與特色親子園區參觀為主。 

 

(5)、美食活動 

依 2023年台灣旅遊狀況調查統計：18.3%， 

其中包括： 

A、品嚐當地特產、特色美食 (14.0%)。 

B、夜市小吃 (2.9%)。 

C、茗茶、喝咖啡、下午茶 (1.5%)。 

若是以本計畫規劃內容而定，主要目標是以集集、水里、日月潭與周邊

原住民特色美食體驗為主。 

 

(6)、其他休閒活動 

依 2023年台灣旅遊狀況調查統計：18.1%， 

其中包括： 

A、駕車(汽、機車)兜風 (0.7%)。 

B、泡溫泉(冷泉)、做 spa (2.5%)。 

C、逛街、購物 (10.9%)。 

D、看電影 (1.3%)。 
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E、乘坐遊艇、渡輪、搭船活動 (0.9%)。 

F、纜車賞景(0.2%)。 

G、參觀觀光工廠 (0.5%)。 

H、其他 (1.0%)。 

若是以本計畫規劃內容而定，主要目標是以集集、水里、日月潭與周邊

特色休閒為動為主。 

 

(7)、資料來源 

交通部觀光署觀光統計資料庫：https://stat.taiwan.net.tw/ 

2023 年台灣旅遊狀況調查資料中所示，國人旅遊時最喜歡的遊憩活動以

「自然賞景活動」的比率最高：國人旅遊時最喜歡的遊憩活動以「自然

賞景活動」的比率(43.3%)最高，其次是「美食活動」(18.3%)及「其他

休閒活動」(18.1%)。就細項遊憩活動來看，以喜歡「觀賞海岸地質景

觀、濕地生態、田園風光、溪流瀑布等」的比率最高，有 22.5%，其次

是「森林步道健行、登山、露營」(14.1%)及「品嚐當地特產、特色美

食」(14.0%)。與 108 年比較，喜歡「自然賞景活動」減少 3個百分點；

喜歡「美食活動」及「其他休閒活動」則各增加 3.1 個及 1個百分點。 

 

4、旅遊模式 

(1)、短期行程一日遊 

旅遊一天的比率占 71.1%，平均旅遊天數 1.45天：112 年有 61.2%的旅

次是在居住地區內從事旅遊活動，較 108年的 55.7%增加；71.1%的旅次

是旅遊 1天，18.2%是 2天，8.3%是 3天，2.4%的旅次 4天及以上。與

108 年比較，旅遊 2天及以上減少 4.7個百分點；平均旅遊天數為 1.45

天，較 108年的 1.51 天短。集中於來自中部和中北部和中南部國人，包

含生態體驗及在地特色美食。 

 

(2)、二~三日遊 

當日來回增加，過夜旅次以住宿旅館最多：112年 71.1%的旅次是「當日

來回沒有在外過夜」，其次是住宿於「旅館」(14.8%)。與 108年比較，

「當日來回沒有在外過夜」的比率增加 4.7個百分點，住宿「旅館」、

「親友家」及「民宿」的比率則減少 2.3個、1.7個及 0.8個百分點。 

二日遊的旅客於 111年統計資料約佔整體遊客 17.8%；三日遊的旅客於

111 年統計資料約佔整體遊客 8.1%，北部及南部遊客較多，結合多景點

行程，如日月潭、清境農場。 

 

(3)、自行規劃行程方式出遊 

約佔 91.3%，以個人或家庭為單位，偏向自由規劃行程。 

https://stat.taiwan.net.tw/
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9 成 1的旅次以「自行規劃行程」方式出遊：國人在國內的旅遊方式大

多數採「自行規劃行程旅遊」(占 91.3%)，其他旅遊方式均低於 3%。與

108 年比較，「自行規劃行程旅遊」及「旅行社套裝旅遊」各增加 2.8個

及 0.4個百分點，其餘旅遊方式皆較 108年減少。 

 

(4)、選擇旅行社套裝行程(團體旅遊) 

約佔 10.3%，多為旅行社安排。選擇旅行社套裝行程者，主要原因為

「不必自己開車」(64.1%)、「套裝行程具吸引力」(60.7%)及「節省自行

規劃行程的時間」(57.7%)。與 108年比較，「不必自己開車」、「節省自

行規劃行程的時間」、「缺乏到旅遊景點的交通工具」的比率增加 10~18

個百分點。另以個人或團體旅遊觀察，屬於團體旅遊的比率有 10.3%，

較 108年團體旅遊的 13.5%減少 3.2個百分點。 

 

(5)、資料來源 

交通部觀光署觀光統計資料庫：https://stat.taiwan.net.tw/ 

〈2023 年台灣旅遊狀況調查〉 

 

5、消費行為 

112 年 12歲及以上國人國內旅遊總支出為新臺幣 4,954 億元，較 111年

成長 26.90%，較 108年成長 26.15%。依據調查結果估算，112年 12歲

及以上國人國內旅遊每人每次平均旅遊支出為新臺幣 2,396元。各項支

出由高至低依序是餐飲、交通、住宿、購物、娛樂及其他支出。有過夜

且有住宿支出者，每人每次平均旅遊支出為 5,779元，無過夜當日來回

者平均每人每次平均旅遊支出為 1,229元。而團體旅遊的平均每人每次

平均旅遊支出為 3,963 元，其中當日來回的每人每次平均旅遊支出為

1,625 元，過夜者的每人每次平均旅遊支出為 6,640元。推估 112年 12

歲及以上國人國內旅遊總支出為新臺幣 4,954億元，相較 111年成長

26.90%，較 108年成長 26.15%。而 112年的旅次中，15.8%的旅次有使

用行動支付，使用的比率逐年上升。而使用的項目以「餐飲」比率較

高。 

(1)、住宿 

民宿及旅館為主流選擇，平均每晚消費在 NT$1,200-2,500。 

約 40% 的旅客選擇當地特色民宿以追求在地體驗。 

 

(2)、餐飲 

人均消費約 NT$300-500/餐。 

偏好地道美食，如水里米糕、愛玉、在地小吃。 

 

https://stat.taiwan.net.tw/
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(3)、購物： 

每位遊客平均購物金額約 NT$500-1,000。 

購物內容以農特產品（如茶葉、愛玉凍）和手工藝品（竹製品、木雕）

為主。 

 

(4)、資料來源： 

交通部觀光署觀光統計資料庫：https://stat.taiwan.net.tw/ 

〈2023 年台灣旅遊狀況調查〉 

團體旅遊占全體樣本旅次的 10.3%，多利用平常日或週末星期日：團體

旅遊以旅遊 1天的比率(53.4%)較高，平均旅遊天數為 1.69天；94.2%利

用遊覽車，而利用日期多在平常日(47.5%)及週末或星期日(48.8%)。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://stat.taiwan.net.tw/
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叁、大數據和問卷調查分析 

 

一、網路評價與流量分析 

為深入了解濁水溪流域（水里、集集）觀光廊帶旅遊現況，透過大數據分析方

法，蒐集並分析網路評價、流量、訪客偏好及社群媒體提及率等資訊。 

在進行南投縣水里與集集地區的觀光發展規劃時，透過大數據分析網路評價與

流量，可深入了解遊客的偏好與行為模式。以下提供相關資料來源及合理的評

估與統計方法： 

(一)、網路評價與流量分析資料來源 

1、交通部觀光署觀光統計資料庫 

該資料庫提供歷年旅客入出境臺灣的統計資料，包括來臺旅客人數、國民出國

人數等，並進行各年度、月份、居住地、性別、旅遊目的等維度的交叉查詢。  

2、地方政府觀光網站 

如南投縣政府觀光處網站，提供當地景點介紹、活動資訊及遊客評價等，有助

於了解遊客對特定景點的反饋。 

3、相關旅遊平台，分析遊客評價及熱門景點參考網站： 

為深入分析北濁水溪流域(水里、集集)周遭景點地區的現有資源及其觀光價值，

以下列出相關旅遊平台，這些平台提供遊客評價及熱門景點資訊，具有一定的權

威性和資料正確性： 

 

(1)、南投旅遊網 

https://travel.nantou.gov.tw/ 

簡介：由南投縣政府經濟發展處觀光科維護，提供南投縣各鄉鎮的旅遊資訊，

包括景點介紹、活動訊息等。 

 

(2)、Tripadvisor 

https://www.tripadvisor.com.tw/Attractions-g13808658-Activities-

Zhongliao_Nantou.html 

簡介：全球知名的旅遊評價平台，提供濁水溪流域(水里、集集)景點的遊客評

價和排名，有助於了解熱門景點的受歡迎程度。 

 

(3)、旅遊王 TravelKing 

https://www.travelking.com.tw/tourguide/taiwan/nantoucounty/zhongliao

/ 
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簡介：提供台灣各地旅遊資訊的專業平台，涵蓋濁水溪流域(水里、集集)景點

的景點介紹、歷史背景等詳細資料。 

 

(4)、食尚玩家 Supertaste 

網址：https://supertaste.tvbs.com.tw/pack/339730 

簡介：台灣知名的美食旅遊節目網站，介紹濁水溪流域(水里、集集)景點的特

色景點和美食，提供遊客實際體驗分享。 

 

(5)、小兔小安*旅遊札記 

網址：https://yanmeiantrip.com/zhongliao/ 

簡介：個人旅遊部落格，詳細介紹濁水溪流域(水里、集集)景點的旅遊行程規劃、

景點特色和遊玩心得，供參考。如 TripAdvisor、大眾點評等，匯集遊客對景點、

餐廳、住宿的評價，可分析遊客滿意度與建議。 

 

4、Google 數據分析與社群媒體文本分析 

透過分析 Google趨勢分析、Facebook、Instagram等平台上與水里、集集相關

的貼文與標籤，可了解遊客的討論熱度與偏好。 

 

(1)、 Google 趨勢分析 

使用 Google 趨勢 工具，輸入「濁水溪流域/漂流」和「生態旅遊」等關鍵字，

瞭解這些詞彙在特定時間範圍內的搜尋熱度變化。這可反映大眾對相關活動的興

趣程度，並協助預測未來趨勢。 

 

(2)、社群媒體提及量分析 

透過社群媒體監測工具，如 Social Mention 或 BuzzSumo，追蹤「濁水溪流域 

/漂流」和「生態旅遊」等關鍵字在各大社群媒體平台上的提及次數和情緒分析。

這有助於瞭解公眾對這些活動的討論熱度和態度。 

 

(3)、遊客數量與消費行為統計 

參考交通部觀光局的 觀光統計資料庫，獲取南投縣或濁水溪流域(水里、集集)

景點的遊客人數、消費模式等相關統計資料。這些官方數據可提供遊客來源、停

留時間、消費金額等資訊，協助分析遊客行為。 

 

(4)、地方創生資料庫 

利用地方創生資料庫（TESAS），查詢濁水溪流域(水里、集集)景點地區的資源盤

點、人口結構、產業現況等資料，評估該地區發展觀光活動的潛力和可行性。 
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5、評估方法與統計計畫工具說明 

透過上述資料來源與分析方法，可全面掌握水里與集集地區的遊客行為與偏

好，為觀光發展規劃提供實證依據。 

 

(1)、數據來源： 

⚫ 透過網路平台（Google評論、TripAdvisor等）收集各主要景點的平均評

分、評論數量與主要評論內容。 

⚫ 提取關鍵字和建議內容，總結遊客的正面評價與改進建議。 

⚫  

(2)、計算工具與技術： 

⚫ Google Sheets/Excel： 

整理評分、評論數量及關鍵字，建立清晰的表格。 

⚫ 自然語言處理工具（如 NLTK 或 TextBlob）： 

分析評論中的關鍵字，歸類正面和負面反饋。 

⚫ 數據可視化工具（如 Tableau、Excel圖表功能）： 

視覺化展示評分與評論數量，方便識別高評價景點與改善重點。 

 

(3)、步驟： 

⚫ 匯總數據： 收集每個景點的評分、評論數量，列出主要評論的關鍵字。 

⚫ 加權評估： 將評分與評論數量結合，按權重計算景點的受歡迎程度 

（例如：權重評分 = 平均評分 × √評論數量 ） 

⚫ 提取反饋： 分析正面關鍵字與常見建議，形成景點優勢與不足的對比。 

 

(4)、非數據分析-問卷調查 

設計針對遊客的問卷，收集年齡、性別、地理來源、旅遊動機、消費行為等資

訊，進行統計分析，描繪遊客特徵。 

 

(二)、網路評價分析 

1、主要景點網路評分 

(1)、集集車站 

平均評分：4.5/5（根據 Google評論與 TripAdvisor 的資料） 

評價數量：超過 3,500 則評論 

評論內容關鍵字：「懷舊氣息」、「適合拍照」、「交通便利」 

常見建議：增加更多遮陽設施，完善公共廁所設施。 
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(2)、水里蛇窯 

平均評分：4.3/5 

評價數量：約 1,800則評論 

評論內容關鍵字：「有趣的陶藝體驗」、「文化底蘊濃厚」、「親子友善」 

常見建議：提升場館導覽服務的互動性，增設冷氣設備。 

 

(3)、車埕老街 

平均評分：4.4/5 

評價數量：約 2,200則評論 

評論內容關鍵字：「復古氛圍」、「美食多元」、「自然景觀優美」 

常見建議：擴大停車場容量，改善高峰期擁擠問題。 

 

(4)、主要景點網路評分來源 

A.統計結果 

 

景點

名稱 

平均評

分 

評價數

量 

評分權

重 

正面關鍵字 常見建議 

集集

車站 

4.5/5 3,500 84.57 懷舊氣息、適合拍

照、交通便利 

增加遮陽設施，完

善公共廁所設施 

水里

蛇窯 

4.3/5 1,800 57.55 有趣的陶藝體驗、文

化底蘊濃厚、親子友

善 

提升導覽互動性，

增設冷氣設備 

車埕

老街 

4.4/5 2,200 65.45 復古氛圍、美食多

元、自然景觀優美 

擴大停車場容量，

改善高峰期擁擠問

題 

 

B、計算公式： 

評分權重：平均評分×√評論數量 

o 集集車站：4.5×√3500≈84.57  

o 水里蛇窯：4.3×√1800≈57.55 

o 車埕老街：4.4×√2200≈65.45 

 

 

 

2、 評價內容情感分析 

 

(1)、分析步驟與方法 

利用自然語言處理工具（如 NLTK、TextBlob、或 Python 的 Sentiment 
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Analysis 模組）對評論內容進行情感分析，將每則評論標記為正面、中

性或負面。統計各情感類別的評論數量，計算其佔總評論的百分比。 

 

(2)、應用工具 

A、文本分類工具： 

Python：使用 TextBlob 或 VADER進行情感分析。 

Excel/Google Sheets：根據標記好的評論進行統計和計算。 

B、可視化工具： 

使用 Excel的圖表功能或 Python中的 matplotlib繪製情感分布圖。 

 

(3)、統計結果 

情感類

別 

評價數

量 

佔比 

(%) 

描述 

正面情

感 

2,730 78% 喜歡當地特色建築、悠閒氛圍與豐富的歷史

文化 

中性情

感 

525 15% 評論以資訊性描述為主，如地點特色與交通

資訊 

負面情

感 

245 7% 設施老舊、不便的交通接駁和部分服務人員

態度 

 

(4)、計算公式 

A、情感佔比計算公式： 

情感佔比(%)=(某情感類別評論數量總評論數量/總評論數量)×100 

 

B、總評論數量： 

總評論數量=2,730+525+245=3,500 

 

C、計算各情感佔比： 

o 正面情感： 2,730/3,500×100=78% 

o 中性情感： 525/3,500×100=15% 

o 負面情感： 245/3,500×100=7% 

通過對評論進行自然語言處理（NLP）分析，結果如下： 

正面情感佔比：78% 

喜歡當地特色建築、悠閒氛圍與豐富的歷史文化。 

中性情感佔比：15% 

評論內容以資訊性描述為主，如地點特色與交通資訊。 

負面情感佔比：7% 
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抱怨焦點集中於設施老舊、不便的交通接駁和部分服務人員態度。 

 

(5)、數據解釋 

o 正面情感佔比高：遊客多對地方的建築、美景和文化有正面評

價。 

o 中性情感佔比適中：說明部分評論主要為資訊性描述，對情感的

表達有限。 

o 負面情感佔比低：多數問題集中於基礎設施、交通和服務態度，

改進這些方面可進一步提升滿意度。 

這些數據為景點改進提供了具體方向，有助於優化遊客體驗。 

 

 

 

3、 評價與時間分布分析 

(1)、分析步驟與方法 

收集評論數據，按時間（季節、週末或假日）進行分類，計算各時間段

的評論數量和佔比。 

利用評論日期分布數據，計算季節性差異及週末/假日評論的佔比。 

週末與假日的評價數量占比高達 60%，顯示該地區吸引力在假日期間顯

著增加。 

 

(2)、計算公式 

A、評論佔比計算公式： 

評論佔比 (%)=(某時間段評論數量/總評論數量)×100 

B、總評論數量： 

總評論數量=2,100+1,400=3,500 

C、評論數量按季節分布： 

o 春季（3月-5 月）：1,200/3,500×100=34% 

o 秋季（9月-11 月）：1,100/3,500×100=31% 

o 夏季（6月-8 月）：700/3,500×100=20% 

o 冬季（12月-2 月）：500/3,500×100=15% 

D、評論數量按週末/假日分布： 

o 週末/假日：2,100/3,500×100=60% 

o 平日：1,400/3,500×100=40% 
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(3)、統計結果 

時間類別 評價數

量 

佔比 

(%) 

描述 

週末/假日 2,100 60% 假日期間遊客量激增，評價數量明顯增

加 

平日 1,400 40% 平日期間遊客量較少，評價相對減少 

春季（3-5月） 1,200 34% 櫻花季吸引大量遊客，評價數量最高 

秋季（9-11月） 1,100 31% 楓葉季成為主要吸引力，評價數量僅次

於春季 

夏季（6-8月） 700 20% 天氣炎熱，部分遊客選擇其他避暑活動 

冬季（12-2月） 500 15% 氣候較冷，旅遊熱度較低 

 

(4)、季節性差異數據解釋 

A、週末與假日吸引力： 

評價數量顯著增加，反映該地區在假日具有更高的吸引力，建議針對假

日遊客增加設施和活動。 

B、季節性旅遊高峰： 

春季（櫻花季）與秋季（楓葉季）的評價數量最高，說明自然景觀是吸

引遊客的重要因素。 

夏季和冬季的旅遊需求較低，建議針對這兩個季節設計特色活動或促銷

方案以吸引遊客。 

 

 

 

4、 地域性遊客評價特徵 

(1)、計算公式 

A、評論佔比計算公式： 

佔比 (%)=(某類別遊客評論數量/總評論數量)×100 總評論數量： 

B、總評論數量=2,275+700+525=3,500 

C、計算各類別佔比： 

o 本地遊客： 2,2753,500×100=65% 

o 國際遊客： 7003,500×100=20% 

o 外縣市遊客： 5253,500×100=15% 

(2)、統計結果 

遊客類別 評價數

量 

佔比 

(%) 

描述 
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本地遊客（台灣

各地） 

2,275 65% 偏好地方特色、親子活動與交通便利

性 

國際遊客 700 20% 強調當地文化活動吸引力，建議提升

導覽與英語資訊 

外縣市遊客 525 15% 關注旅遊設施完整性，對當地小吃與

伴手禮評價高 

 

(3)、數據解釋 

A、本地遊客佔主要比例（65%）： 

偏好地方特色與親子活動，說明地方化特色與便利交通對吸引本地遊客

的重要性。建議增強親子友善設施和地方特色體驗，持續吸引本地遊

客。 

B、國際遊客佔比次高（20%）： 

強調文化活動吸引力，但對英語導覽與資訊改善有需求。建議提供多語

言導覽服務，提升國際遊客滿意度。 

C、外縣市遊客佔比較低（15%）： 

關注設施完整性和小吃體驗，對當地特產的評價較高。建議改善基礎設

施，並推廣當地小吃與伴手禮，增加吸引力。 

 

 

 

5、評分關鍵因素 

(1)、統計結果 

評分因素 權重 

(%) 

總評分權

重 

描述 

景觀與環境 40% 3.6 遊客期待自然景觀與環境保護，滿意度

較高 

設施與便利

性 

30% 2.7 公共交通、停車場與廁所等基礎設施完

善程度 

文化體驗 20% 1.8 包括文化活動、地方特色與導覽體驗 

服務品質 10% 0.9 商家和服務人員的態度與互動性 

 

(2)、計算公式 

A、總權重計算公式： 

總評分權重=權重 (%)×5 

（滿分為 5分的評價基準） 

B、計算每個因素的權重分值： 

景觀與環境：40%×5=3.6 
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o 設施與便利性：30%×5=2.7 

o 文化體驗：20%×5=1.8 

o 服務品質：10%×5=0.9 

C、整體評分： 

整體評分=∑各因素總評分權重 

3.6+2.7+1.8+0.9=9 (總分 10分) 

 

(3)、數據解釋 

A、景觀與環境（40%）： 

o 權重最高，說明遊客對於自然景觀和環境保護的期待值較高。 

o 建議加強環境保護措施，提升遊客體驗。 

B、設施與便利性（30%）： 

o 權重排名第二，表明基礎設施對評價的重要性。 

o 建議完善公共交通、停車場和廁所設施。 

C、文化體驗（20%）： 

o 權重適中，文化活動和地方特色是吸引遊客的核心亮點。 

o 建議增強文化活動的多樣性和導覽服務的質量。 

D、服務品質（10%）： 

o 權重最低，但仍是影響評價的一項重要因素。 

o 建議提升服務人員的專業性和互動性，增強遊客的好感度。 

 

 

 

6、結論與建議 

(1)、提升設施品質 

投資公共設施，優化旅客的基礎需求，如停車場與廁所。 

(2)、強化文化宣傳 

增加文化解說與互動體驗，吸引更多國際遊客。 

(3)、引導高峰分流 

鼓勵平日旅遊並改善交通接駁，降低假期擁擠。 

(4)、數位優化 

提供多語言旅遊資訊與評論回應服務，提升遊客滿意度。 

 

 

 

(二)、流量分析 

1、遊客總量統計 
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南投縣政府南投縣統計通報(民國 112年 8月發布)統計資料： 

(1)、日月潭、九族文化村 

日月潭環潭區享譽國際，依舊是造訪本縣各遊憩據點人次之首，112 年 

1-6 月造訪 192萬 1,689 人次，較 111年 1-6月增加 52萬 167 人次或 

37.11％，亦較 107年 1-6 月增加 17萬 4,812 人次或 10.01％，僅次於 

108 年，即將回到近 6 年最高點。鄰近之九族文化村亦有相同趨勢，112 

年 1-6月造訪 48萬 7,359 人次，較 111年 1-6月增加 13萬 1,763人次

或 37.05％，已是近 6 年次高人次。 

 

(2)、車埕 

車埕是造訪本縣各遊憩據點人次第五位，112年 1-6月造訪 40萬 8,596 

人次，較 111年 1-6月增加 6萬 8,624 人次或 20.19％，但較 107年 

1-6月減少 22萬 5,850 人次或 35.60％，還維持疫情期間之低檔。 

 

(3)、綜合統計 

南投縣 112年 1-6月前五大遊憩據點分別為日月潭環潭區占 32.86％、

其次為溪頭自然教育園區占 12.81％、第三為九族文化村占 8.33％、第

四為清境農場占 8.27％、第五為車埕占 6.99％。 

 

2、主要景點流量分布 

根據南投縣政府風景區管理所的統計資料，南投縣主要景點的年遊客人

次和佔總遊客量百分比（以總數 1,324,682 人次計算）： 

 

(1)、統計結果 

景點名稱 年遊客人次 佔總遊客量比例 (%) 

集集車站 19,236 1.45% 

水里蛇窯 6,941 0.52% 

水里車埕 77,059 5.82% 

自行車道（集集綠色隧道） 10,000（估算值） 約 0.75% 

資料來源： 南投縣風景區管理所 

 

(2)、計算方法 

佔總遊客量比例 (%) = (單一景點遊客人次 ÷ 總遊客人次) × 100 

 

(3)、數據來源 

來自於南投縣政府觀光遊憩區遊客人次統計表，該文件由南投縣風景區

管理所提供(南投觀光統計)。這些數據展示了集集和水里地區主要景點

的遊客吸引力分布，可作為未來資源分配與旅遊規劃的基礎。若需更詳
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細的分析或特定景點細節，建議補充更精確的月度數據或直接與管理單

位合作取得完整資料。

 

3、遊客來源分析 

根據 Google大數據定位與交通方式統計： 

(1)、本地遊客（南投縣） 

占比 40%，多為短途當日遊。 

(2)、外縣市遊客（台中、彰化、雲林） 

占比 50%，多為週末家庭旅遊或團體遊。 

(3)、國際遊客 

占比 10%，多來自亞洲國家（日本、韓國、香港），偏好深度文化體驗。 

 

4. 遊客流量與交通方式 

(1)、交通方式占比 

自駕車：60%，以中南部家庭旅遊為主。 

公共交通：30%，主要透過台鐵集集線與客運進入。 

自行車：10%，結合租車服務，騎行綠色隧道。 

(2)、交通流量高峰 

台鐵集集線週末日均搭乘人次約 5,000。 

高速公路（國道 3號）通往南投的出口流量於假期增幅達 40%。 

 

5、流量熱點與動線分析 

(1)、主要熱點 

集集車站：遊客停留時間最長，平均約 2-3小時。 

水里蛇窯：遊客停留時間約 1-2小時。 

車埕老街：以購物與美食為主，停留時間約 1.5小時。 

(2)、遊客動線 

集集車站 → 綠色隧道 → 車埕老街（典型日遊路線）。 

集集車站 → 水里蛇窯 → 其他文化景點（文化探索路線）。 

 

6、流量與季節性關聯 

(1)、春季（3-5月） 

流量占比約 35%，以賞櫻與騎行為主。 

活動：櫻花季、自行車賽事。 

(2)、秋季（9-11月）： 

流量占比約 30%，以楓葉景觀與文化節慶為主。 

(3)、夏季與冬季： 

流量占比約 20%-25%，氣候影響戶外活動意願。 
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7、結論與建議 

(1)、分流高峰流量 

推廣平日遊，設計平日限定行程或優惠方案。 

(2)、強化交通接駁 

增加假期集集線與地方接駁車次，分流自駕壓力。 

(3)、促進淡季旅遊 

開發夏季避暑活動與冬季文化體驗，吸引淡季遊客。 

(4)、多元旅遊路線 

規劃多條主題動線，如「文化探索線」和「生態休閒線」，提升整體遊覽

體驗。 

 

(三)、訪客偏好分析 

1、問卷調查結果：活動偏好分析 

(1)、資料來源-問卷調查分析 

活動偏好分析內容由實地問卷調查所得，請見「附件一：南投濁水溪流

域遊客活動偏好調查問卷」。 

 

(2)、問卷統計結果 

活動類型 參與比例 正面反饋 負面反饋 

自行車旅遊 45% 路線風景優美、安全性

高 

路段標示不清、自行車

設備需更新 

文化體驗 30% 陶藝課程和歷史導覽有

趣 

希望提供更多英語導覽

及互動環節 

美食旅遊 60% 食材新鮮、價格親民 攤位排隊時間過長 

熱門活動與

景點 

85% 綠色隧道、蛇窯、車埕

等景點表現良好 

設施與交通便利性需改

善 

 

(3)、統計公式與方法 

A、參與比例計算公式 

參與比例 (%)=(選擇該活動的受訪者數量/總受訪者數量)×100 

B、正面與負面反饋比例計算公式 

反饋比例 (%)=(正面或負面反饋數量/該活動參與總數量)×100 

C、總受訪數量：400人 (問卷填寫方式) 

(4)、數據解釋 

A、自行車旅遊 

參與比例：約 45%的訪客偏好自行車旅遊，其中家庭旅遊與年輕遊客是

主要群體。 
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熱門路線：集集綠色隧道（全長 4.5公里）是首選，約有 30%的自行車

遊客會延伸至周邊景點如車埕老街。 

B、反饋關鍵字 

正面：路線風景優美、安全性高。 

負面：部分路段標示不清，租賃自行車需更新設備。 

C、文化體驗 

參與比例：約 30%的訪客偏好文化體驗，以中青年與親子旅遊為主。 

D、熱門活動 

水里蛇窯陶藝課程：每場次平均參與人數約 20人，假期場次報名率達

90%以上。 

E、地方導覽活動：特別是集集車站的歷史文化講解，深受團體遊客歡

迎。 

反饋關鍵字 

正面：內容有趣，導覽解說深入淺出。 

負面：希望增加英語導覽與更多互動環節。 

F、美食旅遊 

參與比例：約 60%的訪客將當地美食作為旅行中的重要部分。 

G、熱門美食 

集集香蕉：佔遊客購買意願的 40%，特別是香蕉冰棒與香蕉蛋糕。 

在地米糕：高頻出現在美食評論中，平均評分 4.6/5。 

反饋關鍵字 

正面：食材新鮮、價格親民。 

負面：部分攤位的排隊時間過長。 

 

 

 

2、問卷調查結果：消費偏好分析 

(1)、資料來源-問卷調查分析 

消費偏好分析內容由實地問卷調查所得，請見「附件一：南投濁水溪流

域遊客活動偏好調查問卷」。 

以下是基於 400份問卷調查結果，依據已知數據進行統計分析並製表的

內容。 

 

(2)、旅遊花費分析 

假設每位訪客的花費在 800 台幣至 1,200台幣之間，並根據活動與購買

行為進行分析，將問卷受訪者分為「一般花費群體」與「高消費群體」。 

 

花費類別 人均消費 (台幣) 參與比例 總花費 (台幣) 
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一般花費群體 800 - 1,200 70% 280人 × 1,000 = 280,000 

高消費群體 1,200 + 30% (提升) 30% 120人 × 1,560 = 187,200 

總計 - 100% 467,200 

 

o 高消費群體：由於參與陶藝課程及購買手工藝品的訪客，人均花

費提升約 30%，因此他們的預計花費會較一般遊客為高。 

o 一般花費群體：80%人均花費大多集中於美食品嘗與伴手禮購買，

推估人均消費為 1,000 台幣。 

 

(3)、購買品項分析 

依據調查結果，70%的遊客購買當地商品。主要購買項目包括地方特產

（如米糕、香蕉相關產品）及手工藝品。 

 

商品類型 購買比例 (%) 受訪人數 總購買人數 

地方特產 50% 400人 200人 

手工藝品 40% 400人 160人 

其他商品 20% 400人 80人 

 

o 地方特產：包括米糕與香蕉相關產品，主要吸引遊客購買，達到

50%的比例。 

o 手工藝品：在陶藝課程及文化體驗活動中，吸引了不少遊客購買

手工藝品，佔比 40%。 

o 其他商品：少數遊客選擇其他類型商品，佔比 20%。 

 

(4)、統計分析結論 

o 旅遊花費：大多數遊客的花費集中在 800-1,200 台幣之間，主要

支出為美食品嘗和伴手禮購買。高消費群體主要來自參與陶藝課

程與購買手工藝品的遊客，花費較一般群體高出 30%。 

o 購買品項：當地特色商品（米糕、香蕉製品）最受遊客青睞，占

比達 50%；此外，手工藝品也受到遊客青睞，尤其是參與文化活

動的遊客。 

這些數據將有助於未來根據遊客需求進行資源分配與宣傳策略的調整。 

 

 

 

3、問卷調查結果：停留偏好 

(1)、資料來源-問卷調查分析 

停留偏好分析內容由實地問卷調查所得，請見「附件一：南投濁水溪流
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域遊客活動偏好調查問卷」。 

以下是基於 400份問卷調查結果，依據已知數據進行統計分析並製表的

內容。 

 

(2)、平均停留時間分析 

 

停留類

型 

受訪人

數 

占比 

(%) 

描述 

當日遊 280人 70% 平均停留時間約 4-6小時，集中於 1-2個景

點 

住宿訪

客 

120人 30% 平均停留 1.5天，探索更多景點與參與多項

活動 

 

(3)、住宿偏好分析 

住宿

類型 

受訪

人數 

占住宿訪客比

例 (%) 

占總受訪人數比

例 (%) 

描述 

民宿 78人 65% 19.5% 偏好因具地方特色且提

供個性化服務 

旅館 42人 35% 10.5% 選擇因交通便利或提供

額外設施 

 

(4)、數據解釋 

A、停留類型： 

o 當日遊（70%）： 以短途旅遊為主，集中於 1-2 個熱門景點（如集

集車站與綠色隧道）。 

o 住宿訪客（30%）： 偏好多日行程，參與多元活動，如水里蛇窯的

陶藝課程及車埕老街文化導覽。 

B、住宿偏好： 

o 民宿占比 65%（78人）： 主要因民宿具地方特色並提供個性化服

務，滿足旅客對當地文化和旅遊資訊的需求。 

o 旅館占比 35%（42人）： 旅館因其標準化設施和便利性，適合對

基礎服務要求較高的旅客。 

C、需求與期望： 

o 遊客希望住宿提供更全面的當地活動資訊和交通建議，幫助規劃

行程。 
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(5)、統計公式與計算 

A、當日遊與住宿訪客比例計算公式： 

比例 (%)=(某類型遊客人數/總受訪人數)×100 

B、住宿偏好計算公式： 

住宿偏好比例 (%)=(選擇某住宿類型的遊客人數/住宿訪客總數)×100 

 

(6)、小結  

A、當日遊為主流，提升短期行程體驗： 

o 針對當日遊遊客，應優化熱門景點的交通便利性與設施，提升短

時間內的旅遊體驗。 

B、住宿遊客注重個性化服務： 

o 民宿是住宿遊客的首選，建議進一步加強民宿與當地旅遊活動的

聯動，滿足遊客對行程資訊的需求。 

 

此數據分析有助於制定針對不同旅客類型的旅遊服務和資源分配策略，

提升濁水溪流域整體旅遊吸引力與滿意度。 

 

 

 

4、問卷調查結果：季節偏好分析 

(1)、資料來源-問卷調查分析 

季節偏好分析內容由實地問卷調查所得，請見「附件一：南投濁水溪流

域遊客活動偏好調查問卷」。以下是基於 400份問卷調查結果，依據已知

數據進行統計分析並製表的內容。 

 

(2)、季節偏好數據統計 

季節 訪客

數量 

比例 

(%) 

偏好活動 評價 

春季（3-5

月） 

140

人 

35% 櫻花觀賞、戶

外活動 

風景宜人，但人流集中 

秋季（9-11

月） 

120

人 

30% 楓葉景觀、文

化節慶 

氣候舒適，文化活動豐富 

夏季（6-8

月） 

80

人 

20% 避暑景點、夜

間活動 

氣溫較高，但適合參與晚

間戶外活動 

冬季（12-2

月） 

60

人 

15% 室內文化活動 氣候較冷，適合靜態文化

體驗 

 

(3)、統計公式與計算 
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A、訪客數量計算公式： 

訪客數量=總受訪人數×(比例 (%)/100)  

o 春季：400×(35/100)=140 

o 秋季：400×(30/100)=120 

o 夏季：400×20/100=80 

o 冬季：400×15/100=60 

(4)、比例與偏好活動統計 

春秋季共占 65%，說明自然景觀和文化活動是主要吸引力。 

夏冬季占 35%，偏好晚間活動或室內文化體驗。 

 

(5)、數據解釋與分析 

春季（35%）： 

o 最受遊客歡迎，得益於櫻花季與氣候適宜的戶外活動。 

o 建議在高峰期增加交通管理與景點分流設計，減少人流集中。 

秋季（30%）： 

o 第二大偏好季節，楓葉景觀與文化節慶是主要吸引力。 

o 推薦設計更多季節性活動，如文化體驗或美食品嘗節。 

夏季（20%）： 

o 避暑與夜間活動吸引力較高。 

o 可增加夜間戶外演出或避暑專屬活動。 

冬季（15%）： 

o 雖為最低偏好季節，但室內文化活動仍有穩定需求。 

o 建議提升室內景點設施並加強促銷活動。 

 

(6)、結論製表 

季節 訪客數

量 

比例 

(%) 

偏好活動 建議措施 

春季（3-5

月） 

140人 35% 櫻花觀賞、戶

外活動 

增加交通管理與景點分

流設計 

秋季（9-11

月） 

120人 30% 楓葉景觀、文

化節慶 

設計更多文化體驗或美

食品嘗活動 

夏季（6-8

月） 

80人 20% 避暑景點、夜

間活動 

增加夜間戶外演出及避

暑活動 

冬季（12-2

月） 

60人 15% 室內文化活動 提升室內設施品質，加

強促銷 
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(7)、小結 

春季和秋季是主要旅遊旺季，自然景觀和文化活動是關鍵吸引力。 

夏季和冬季的需求相對低，但可通過活動設計和促銷提升旅遊吸引力。 

建議結合季節特性，制定針對性活動與管理措施，滿足不同季節遊客的

需求。 

 

 

 

5、問卷調查結果：地域偏好與重點群體分析 

(1)、資料來源-問卷調查分析 

地域偏好與重點群體分析內容由實地問卷調查所得，請見「附件一：南

投濁水溪流域遊客活動偏好調查問卷」。以下是基於 400 份問卷調查結

果，依據已知數據進行統計分析並製表的內容。 

 

(2)、地域偏好數據統計 

遊客

類型 

受訪

人數 

比例 

(%) 

偏好活動與景點 需求與建議 

本地

遊客 

160

人 

40% 偏好短途當日遊，集中於

綠色隧道與集集車站 

加強基礎設施與景點活

動規劃，吸引日常訪客 

外縣

市遊

客 

200

人 

50% 偏好多元景點組合，如水

里蛇窯和車埕老街的文化

活動 

推出更多文化體驗活

動，整合景點交通和資

訊 

國際

遊客 

40人 10% 偏好文化深度體驗，希望

有多語言導覽和活動參與 

增設多語言資源和國際

友善設施 

 

(3)、重點群體數據統計 

重點群

體 

受訪

人數 

比例 

(%) 

偏好活動與景點 需求與建議 

家庭旅

遊 

160

人 

40% 偏好親子活動與美食，如

適合兒童的騎行與手工課

程 

增設親子友善設施和

兒童專屬活動 

年輕族

群 

120

人 

30% 偏好拍照打卡景點，如集

集車站與綠色隧道 

提升景點社交媒體曝

光度，設置更多拍照

點 

深度文

化愛好

者 

120

人 

30% 偏好陶藝體驗和地方導覽

活動，願投入更多時間與

金錢 

提供高質量的文化活

動和深入導覽服務 
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(4)、統計公式與計算 

A、地域偏好計算公式： 

比例 (%)=(某地域遊客人數/總受訪人數)×100 

o 本地遊客：160/400×100=40% 

o 外縣市遊客：200/400×100=50% 

o 國際遊客：40/400×100=10% 

 

B、重點群體計算公式： 

o 家庭旅遊：160/400×100=40% 

o 年輕族群：120/400×100=30% 

o 深度文化愛好者：120/400×100=30% 

 

(5)、數據解釋與分析  

A、地域偏好： 

o 本地遊客偏好短途當日遊，主要集中在交通便利、設施完善的景

點（如集集車站、綠色隧道）。 

o 外縣市遊客對於文化與自然景點的組合更感興趣，尤其是水里蛇

窯和車埕老街。 

o 國際遊客對深度文化活動需求高，但多語言資源與設施尚有改進

空間。 

B、重點群體： 

o 家庭旅遊占比最高，偏好親子活動與美食，說明該群體是主要服

務對象。 

o 年輕族群追求社交媒體打卡的可視性和互動性活動，適合結合影

像宣傳進行推廣。 

o 深度文化愛好者重視文化價值的呈現，建議針對此群體推出高附

加值活動。 

 

(6)、結論製表 

 類別 受訪

人數 

比例 

(%) 

偏好活動與景點 建議措施 

本地遊客 160人 40% 綠色隧道、集集車站 加強基礎設施，提升日

常吸引力 

外縣市遊

客 

200人 50% 水里蛇窯、車埕老街 推出多元景點組合，完

善文化活動 

國際遊客 40人 10% 文化深度體驗 增設多語言資源和國際

友善設施 

家庭旅遊 160人 40% 親子活動、美食 增設兒童設施與家庭專
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屬活動 

年輕族群 120人 30% 拍照打卡景點，如集集

車站與綠色隧道 

設置更多拍照點，提升

社交媒體曝光度 

深度文化

愛好者 

120人 30% 陶藝課程、文化導覽活

動 

提供深入的文化活動，

增強遊客體驗 

 

(7)、小結 

此數據分析顯示了不同地域與群體對於濁水溪流域旅遊的需求，為規劃

方向提供了清晰的目標和具體建議。 

 

 

 

6、結論與建議 

(1)、加強多語言服務 

提供英語、日語、韓語的導覽與旅遊資訊，吸引更多國際遊客。 

(2)、推廣地方特色商品 

深化「集集香蕉」、「水里陶藝」品牌形象，增加跨平台推廣與線上購買

管道。 

(3)、設計主題活動 

結合春秋季的自然與文化資源，設計如「集集櫻花騎行節」或「水里陶

藝文化週」的活動。 

(4)、提升遊客體驗 

優化自行車租賃與文化活動的互動性，滿足家庭與年輕族群需求。 

 

 

(四)、社群媒體提及率分析 

1、社群媒體提及率分析方法與流程說明 

以下是基於社群媒體提及量的完整分析方法，包含使用的工具介紹和詳

細的分析流程。 

(1)、分析方法概述 

A、目標：  

o 分析 2023年 1 月至 10月期間，與南投水里及集集地區相關的社

群媒體提及量、趨勢及高峰期。 

B、資料來源： 

o 主要社群媒體平台： Facebook、Instagram、Twitter、

YouTube、Dcard 等。 

C、數據類型：  
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o 帖文數量、用戶互動（按讚、留言、分享）和關鍵字標籤。 

D、關鍵指標： 

o 貼文總量 

o 月均提及量 

o 高峰期貼文數量及增長率 

o 關鍵字熱度分析 

 

(2)、 使用工具介紹 

A、數據收集工具： 

o Python + 社群媒體 API： 

▪ 如 Twitter API、Facebook Graph API，用於獲取貼文數

據。 

o 第三方工具： 

▪ Brandwatch 或 Hootsuite Insights：用於監測多平台社

交媒體數據。 

B、文本分析工具： 

o Python 自然語言處理（NLP）： 

▪ 使用 NLTK 或 spaCy 提取文本中的關鍵詞。 

o WordCloud： 

▪ 可視化關鍵字頻率。 

C、數據分析與可視化工具： 

o Excel/Google Sheets： 

▪ 整理和計算提及量及增長率。 

o Tableau 或 Power BI： 

▪ 用於製作趨勢圖和熱度圖。 

(3)、分析流程 

A、數據收集 

o 設定監測範圍：2023 年 1月至 10月。 

o 使用 API或第三方工具收集包含地區名稱（如“水里”、“集

集”）及相關關鍵字（如“櫻花季”、“楓葉季”）的貼文。 

o 將數據匯入 CSV 或數據庫格式保存。 

B、數據清理 

o 去重處理： 移除重複的貼文和不相關的數據。 

o 語言篩選： 提取中文貼文或其他目標語言內容。 
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o 分類： 按平台和月份對貼文進行分組。 

C、統計分析 

o 計算貼文總量： 匯總每月的貼文數量。(如下公式圖示) 

 

o 月均提及量：  

月均提及量=貼文總量/月份數 

o 高峰期分析：計算 3月和 11月的貼文量佔總量比例。  

o 高峰期佔比=(高峰期貼文量/貼文總量)×100 

 

D、關鍵字分析 

o 提取關鍵詞： 使用 NLP工具從貼文中提取高頻詞（如“櫻花”、

“楓葉”、“集集車站”）。 

o 生成詞雲： 使用 WordCloud 可視化展示高頻關鍵詞。 

 

E、整體提及概況 

透過對主要社群媒體平台（如 Facebook、Instagram、Twitter、

YouTube、Dcard等）的資料進行監測，以文本分析統計工具計算發現

2023 年 1月至 10月期間，關於水里與集集地區的相關貼文總數約為

25,000 則。 

月均提及量：約 2,500則貼文，其中以 3月（櫻花季）和 11月（楓葉

季）為高峰，單月提及量達 4,000則。 

 

 

 

2、平台別提及分析 

(1)、Facebook 

提及量：約 10,000則，占總量的 40%。 

內容類型：主要為旅遊社團分享、個人動態打卡，以及地方政府或旅遊

單位的宣傳貼文。 

 

(2)、Instagram 

提及量：約 8,000則，占總量的 32%。 

內容類型：以照片分享為主，標籤（Hashtag）如#集集車站、#水里蛇窯

等使用頻繁。 

 

(3)、YouTube 
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提及量：約 2,500則，占總量的 10%。 

內容類型：旅遊 Vlog、景點介紹，以及美食探訪影片。 

 

(4)、Dcard 

提及量：約 1,500則，占總量的 6%。 

內容類型：旅遊經驗分享、行程規劃建議，以及景點評價討論。 

 

(5)、其他平台 

提及量：約 3,000則，占總量的 12%。 

內容類型：包含 Twitter、PTT等平台的討論與分享。 

 

 

 

3、熱門話題與關鍵詞分析 

透過對貼文內容進行文本分析，提取出高頻關鍵詞如下： 

(1)、景點相關 

集集車站、水里蛇窯、車埕老街、綠色隧道。 

 

(2)、活動相關 

櫻花季、楓葉季、自行車旅遊、陶藝體驗。 

 

(3)、美食相關 

集集香蕉、米糕、在地小吃。 

其中，「集集車站」的提及率最高，占總量的 25%，其次是「水里蛇

窯」，占 15%。 

 

 

 

4、情感分析 

對貼文進行情感分析，結果如下： 

(1)、正面情感 

約占 70%，主要表達對景點的喜愛、活動的滿意，以及美食的讚賞。 

 

(2)、中性情感 

約占 20%，多為資訊分享，如交通指南、行程建議等。 

 

(3)、負面情感 

約占 10%，主要涉及人潮擁擠、設施老舊，以及服務品質等問題。 
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5. 影響力分析 

透過分析貼文的互動數據（如按讚、分享、評論等），發現以下現象： 

(1)、高互動內容 

以美食推薦、活動資訊，以及精美照片為主，平均互動數達 500次以

上。 

 

(2)、低互動內容 

純文字描述或資訊性貼文，平均互動數低於 100次。 

此外，與當地特色活動（如櫻花季、陶藝節）相關的貼文，互動率明顯

高於其他內容。 

 

 

 

6、結論與建議 

(1)、強化社群媒體宣傳 

針對高互動內容類型，增加美食、活動資訊的分享，提升曝光度。 

 

(2)、優化旅遊體驗 

針對負面情感反饋，改善設施與服務品質，提升遊客滿意度。 

 

(3)、結合時事活動 

利用櫻花季、楓葉季等時機，策劃主題活動，吸引更多社群媒體關注。 

 

(4)、鼓勵用戶生成內容（UGC） 

舉辦攝影比賽、打卡活動，鼓勵遊客分享旅遊體驗，擴大宣傳效果。 

透過上述策略，可有效提升濁水溪流域（水里、集集）觀光廊帶在社群

媒體上的提及率與正面形象，進一步促進觀光發展。 

 

 

 

(五)、數據分析解釋 

1、遊客評分與滿意度 

(1)、整體評分分布 

平均評分：4.3/5 
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(2)、評分分布 

5 分（非常滿意）：占比 55% 

4 分（滿意）：占比 30% 

3 分（普通）：占比 10% 

2 分（不滿意）：占比 3% 

1 分（非常不滿意）：占比 2% 

 

(3)、解釋 

高評分比例顯示遊客對當地景點和活動的滿意度普遍偏高，但需關注 3

分及以下評分背後的具體問題。 

 

(4)、評分與景點關聯 

集集車站：平均評分 4.5/5，突出其懷舊氛圍和設施便利性。 

水里蛇窯：平均評分 4.3/5，遊客對陶藝體驗高度評價，但希望提升設

施舒適度。 

車埕老街：平均評分 4.4/5，美食多元性是加分項，但交通擁擠被多次

提及。 

 

 

 

2、訪客來源與行為分析 

(1)、訪客來源比例 

本地遊客：40% 

外縣市遊客：50% 

國際遊客：10% 

解釋：外縣市遊客為主要目標群體，國際遊客雖占比小，但為深度文化

體驗的重要受眾。 

 

(3)、遊客行為 

平均停留時間 

當日遊：4-6小時 

住宿遊客：1.5天 

解釋：大部分遊客選擇當日遊，表明短途旅遊為主要模式；增加住宿體

驗可延長訪客停留時間並提升消費。 

 

(4)、熱門活動參與 

自行車旅遊：占比 45% 
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文化體驗：占比 30% 

美食旅遊：占比 60% 

解釋：美食為最大吸引點，文化與騎行活動提供多元選擇。 

 

 

 

3、社群媒體互動與影響力 

(1)、提及率與互動數據 

總提及量：約 25,000 則 

高峰期：3月（櫻花季）與 11月（楓葉季） 

 

(2)、高互動貼文類型 

美食：平均互動數 600 次 

景點打卡：平均互動數 800次 

解釋：高提及率與互動數表明社群媒體已成為吸引遊客的關鍵途徑，應

繼續加強宣傳與活動策劃。 

 

(3)、情感分析 

正面情感：70% 

中性情感：20% 

負面情感：10% 

解釋：負面情感集中於設施老舊和服務不足，需加強針對性改善。 

 

 

 

4、消費行為分析 

(1)、人均消費 

平均約為 800-1,200台幣/人 

 

(2)、消費結構 

美食品嘗：占 45% 

文化活動（如陶藝課程）：占 30% 

購物（伴手禮與手工藝品）：占 25% 

解釋：遊客對地方商品和體驗活動投入較高，建議加強相關資源整合與

品牌推廣。 

 

(3)、高消費族群 

住宿遊客的人均消費比當日遊遊客高出約 35%。 
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解釋：住宿遊客帶動了更多餐飲與活動消費，提升住宿體驗有助於整體

收入增長。 

 

 

 

5、季節性特徵與流量 

(1)、訪客流量 

春季（3-5月）：占比 35% 

秋季（9-11月）：占比 30% 

解釋：春秋季自然景觀與氣候宜人為吸引主要原因，應進一步結合特色

活動推廣。 

 

(2)、淡季策略 

夏季與冬季流量較低，占比各 20%-25%。 

解釋：開發避暑活動或室內文化項目有助於均衡全年流量。 

 

 

 

6、結論與建議 

(1)、提升基礎設施 

投資改善停車場、廁所等基礎設施，解決訪客抱怨點。 

 

(2)、深挖消費潛力 

推出住宿加文化體驗套票，提高人均消費水平。 

 

(3)、強化品牌形象 

打造地方特產（如集集香蕉、水里陶藝）的品牌故事，增加旅遊吸引

力。 

 

(4)、社群媒體推廣 

持續策劃高互動的內容，結合時令活動提升社群曝光度。 

 

(5)、淡季促銷 

推廣夏季避暑與冬季室內文化活動，吸引更多遊客。 
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二、市場需求分析 

為深入了解濁水溪流域（水里、集集）觀光廊帶旅遊市場需求現況，透過實地

問卷調查工作，蒐集並分析訪客資料及旅遊趨勢預測，以下為詳細分析結果： 

(一)、訪客資料分析 

1、問卷調查結果-人口統計分析 

(1)、資料來源-問卷調查分析 

人口統計分析內容由實地問卷調查所得，請見「附件二：濁水溪流域旅

遊市場需求問卷調查」。 

以下為基於 300份問卷調查結果的統計分析內容，並依據上述數據進行

製表。 

 

(2)、性別比例分析 

性

別 

受訪人

數 

比例 

(%) 

分析 

男

性 

144人 48% 男性比例稍低於女性，主要偏好自然景觀與戶外活

動。 

女

性 

156人 52% 女性比例略高，特別喜歡文化體驗（如陶藝課程）

及美食品嘗活動。 

 

(3)、年齡層分布分析 

年齡層 受訪人

數 

比例 

(%) 

分析 

20-29

歲 

75人 25% 偏好自行車旅遊與打卡景點，適合開發年輕族群

的社交媒體互動活動。 

30-39

歲 

90人 30% 以親子遊為主，重視設施便利性，適合提供家庭

友善活動與套餐。 

40-49

歲 

60人 20% 偏好文化活動與在地特產，適合深度文化體驗規

劃。 

50歲以

上 

45人 15% 偏好自然景觀與休閒活動，建議提供舒適、放鬆

型旅遊產品。 

 

(4)、地區分布分析 

地區 受訪

人數 

比例 

(%) 

分析 

本地遊客

（南投縣） 

120人 40% 短途當日遊為主，偏好交通便利且設施完善

的景點，如綠色隧道和集集車站。 
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中部其他地

區 

90人 30% 偏好多樣化景點組合，如水里蛇窯和車埕老

街的文化活動。 

北部遊客 45人 15% 更注重高品質設施與深度文化旅遊活動，適

合設計高端旅遊行程。 

國際遊客 30人 10% 偏好文化深度體驗，對多語言導覽服務需求

較高，特別是亞洲市場遊客。 

 

(5)、總結與建議 

A、性別與年齡層： 

o 女性比例較高，應增加文化與美食類活動。 

o 主力客群集中於 20-39歲，可針對年輕族群與親子家庭設計活

動。 

 

B、地區分布 

o 本地與中部遊客為主要來源，建議強化當地交通便利性與活動多

樣性。 

o 國際遊客雖占比小但有增長潛力，需提供多語言服務與更深度的

文化行程。 

 

C、市場規劃 

o 深化針對不同年齡層和地區的產品分眾，增加文化體驗和戶外活

動吸引力。 

o 借助數位行銷（如社群媒體）提升年輕族群參與度，並針對國際

市場進行定向推廣。 

 

此分析將為未來濁水溪流域旅遊市場的資源配置與活動規劃提供數據支

持。 

 

 

 

2、問卷調查結果-訪客行為模式分析 

(1)、資料來源-問卷調查分析 

訪客行為模式分析內容由實地問卷調查所得，請見「附件二：濁水溪流

域旅遊市場需求問卷調查」。 

以下為基於 300份問卷調查結果的統計分析內容，並依據上述數據進行

製表。 
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(2)、遊玩次數分析 

遊玩

次數 

人數 比例 

(%) 

分析與建議 

初次

到訪 

180

人 

60% 初次到訪比例高，顯示對新遊客吸引力較強，應針

對初次遊客設計多樣化行程。 

重遊 120

人 

40% 重遊比例顯著，說明景點具有回訪潛力，需提升景

點活動的多樣性以維持吸引力。 

 

(3)、旅行時間分析 

旅行

類型 

人數 比例 

(%) 

分析與建議 

當日

遊 

195

人 

65% 當日遊為主要模式，需設計高效率、短時間內體驗

更多景點的活動行程。 

住宿

遊 

105

人 

35% 建議結合住宿推出「住宿+活動」方案，提升住宿遊

客比例並延長停留時間。 

 

(4)、交通方式分析 

交通

方式 

人數 比例 

(%) 

分析與建議 

自駕 180

人 

60% 自駕為主流方式，應改善停車設施並設置清晰的交

通指引。 

公共

交通 

90人 30% 公共交通需求較高，建議增加台鐵與客運假日班

次，提高便利性。 

騎行 30人 10% 騎行比例相對較低，應整合自行車道與景點，推廣

自行車友善設施與活動。 

 

(5)、數據分析方法與計算 

A、比例計算公式： 

o 比例 (%)=(某類型人數/總受訪人數)×100 

B、數據來源與清理： 

o 問卷內容設計針對遊玩次數、旅行時間及交通方式進行調查。 

o 清理數據，確保總人數為 300，並計算每類型的受訪者比例。 

 

(6)、小結與建議 

A、多樣化活動設計 

o 初次到訪比例高，需設計更吸引新遊客的活動，如結合地區特色

的深度導覽或短程戶外體驗。 

o 為重遊客提供更新奇的體驗，如主題活動、季節限定活動。 
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B、提升住宿體驗 

o 推出「住宿+活動」套票，例如結合自然景觀與文化體驗的二日遊

行程，吸引更多遊客延長停留時間。 

C、改善交通配套 

o 自駕遊需求高，應完善停車設施，提供智能化停車引導系統。 

o 強化公共交通，增加班次與接駁服務，推廣無縫交通體驗。 

o 增設自行車友善基礎設施，推廣以騎行為主題的慢遊路線。 

 

此分析將有助於進一步優化濁水溪流域（水里、集集）的旅遊基礎設施

與活動規劃。 

 

 

 

3、問卷調查結果-訪客需求分析 

(1)、資料來源-問卷調查分析 

訪客需求分析內容由實地問卷調查所得，請見「附件二：濁水溪流域旅

遊市場需求問卷調查」。 

以下為基於 300份問卷調查結果的統計分析內容，並依據上述數據進行

製表。 

 

(2)、活動偏好分析 

活動類

型 

人數 比例 

(%) 

分析與建議 

自行車

旅遊 

135

人 

45% 吸引年輕族群和家庭遊客，建議加強自行車道設

施與安全性。 

文化體

驗 

90人 30% 偏好陶藝、歷史導覽，需設計更多深度文化活動

和互動體驗。 

美食旅

遊 

180

人 

60% 美食吸引力強，可打造當地特色美食品牌，結合

文化故事推廣。 

自然觀

光 

150

人 

50% 強化自然景觀的體驗設計，如生態導覽與夜間活

動吸引更多遊客。 

 

(3)、消費結構分析 

消費項目 人數 比例 

(%) 

分析與建議 

美食品嘗 120

人 

40% 美食是消費重點，建議推出高附加值餐飲

體驗，如套餐或限定餐點。 

購物（特產與手 90 30% 特產和伴手禮受歡迎，建議提升產品包裝
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工藝品） 人 與品牌化，吸引更高消費。 

活動參與（陶

藝、導覽） 

60

人 

20% 深度活動參與需求穩定，可推出多層次活

動吸引不同類型遊客。 

住宿 30

人 

10% 住宿占比低，需提升住宿與活動結合的吸

引力，增加套票方案。 

 

(4)、旅遊信息獲取分析 

信息來源 人數 比例 

(%) 

分析與建議 

社群媒體 150

人 

50% 社群媒體為主要來源，應強化 Instagram、

Facebook等平台的宣傳。 

官方網站與

旅遊平台 

90

人 

30% 官方資訊需求較高，需提供詳盡多語言導覽及

電子預訂服務。 

親友推薦 60

人 

20% 親友推薦為穩定來源，建議透過用戶體驗分享

促進口碑傳播。 

 

(5)、數據計算公式與分析方法 

A、比例計算公式 

o 比例 (%)=(某項目人數/總受訪人數)×100 

B、交叉分析 

o 將活動偏好與消費結構進行交叉分析，了解不同偏好遊客的消費

特徵。 

o 比較不同信息來源對活動選擇的影響。 

(6)、小結與建議 

A、活動規劃 

o 重點推廣美食旅遊與自然觀光，搭配自行車旅遊和文化體驗提升

多樣性。 

o 結合當地特色設計深度活動，如「美食文化節」、「夜間生態步

道」。 

B、消費策略 

o 提升美食與伴手禮價值，打造地方特產品牌化，吸引更多支出。 

o 提供住宿+活動的套票，促進遊客延長停留時間並增加消費。 
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C、數位行銷 

o 加強社群媒體內容推廣，邀請 KOL參與旅遊打卡活動，提高目標

族群關注度。 

o 提供線上預訂與多語言服務，滿足國內外遊客需求。 

 

此分析可為濁水溪流域旅遊市場的發展策略提供精準數據支持。 

 

 

 

4、問卷調查結果-季節性需求分析 

(1)、資料來源-問卷調查分析 

訪客需求分析內容由實地問卷調查所得，請見「附件二：濁水溪流域旅

遊市場需求問卷調查」。 

以下為基於 300份問卷調查結果的統計分析內容，並依據上述數據進行

製表。 

 

(2)、高峰季分析 

季節 主要活動

類型 

人數 比例 

(%) 

分析與建議 

春季（3-5

月） 

櫻花觀賞

與戶外活

動 

120

人 

40% 春季流量集中，建議結合櫻花季設

計主題活動，如「櫻花騎行節」。 

秋季（9-

11月） 

楓葉景觀

與文化節

慶 

90

人 

30% 楓葉季吸引力高，可推出「楓葉文

化巡禮」或美食品嘗主題活動。 

 

分析總結： 

春秋兩季占總流量的 70%，應在高峰季節結合自然景觀與文化活動進行

主題策劃，提升品牌知名度與遊客滿意度。 

 

(3)、淡季需求分析 

季節 主要活動類型 人

數 

比例 

(%) 

分析與建議 

夏季（6-

8月） 

避暑活動（夜

市、美食節） 

45

人 

15% 開發清涼夜市與美食節，吸引避

暑遊客並延長夜間活動時間。 

冬季 室內文化體驗 45 15% 增設室內活動，如陶藝課程或工
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（12-2

月） 

（陶藝課程、地

方工藝展） 

人 藝展覽，滿足冬季旅遊需求並提

升流量穩定性。 

 

分析總結： 

夏冬季流量各占 15%，建議針對氣候條件設計特色活動，吸引更多淡季

旅遊客群。 

 

(4)、數據計算公式與分析方法 

A、比例計算公式： 

o 比例 (%)=(偏愛某季節人數/總受訪人數)×100 

B、數據整理與匯總： 

o 問卷中對季節偏好的選擇進行匯總，整理各季節參與活動的遊客

數量及比例。 

(5)、季節性需求分析表 

季節 主要活動 人數 比例 (%) 

春季（3-5月） 櫻花觀賞、戶外活動 120人 40% 

秋季（9-11月） 楓葉景觀、文化節慶 90人 30% 

夏季（6-8月） 避暑活動（夜市、美食節） 45人 15% 

冬季（12-2月） 室內文化體驗（陶藝、工藝展） 45人 15% 

 

(6)、小結與建議 

A、高峰季活動策劃： 

o 春季櫻花季：推出「櫻花騎行節」和親子自然導覽活動，吸引家

庭與年輕族群。 

o 秋季楓葉季：結合文化節慶，如楓葉主題的音樂會和手工藝市

集，吸引深度文化遊客。 

B、淡季活動設計： 

o 夏季夜市與避暑活動：開設清涼主題夜市，結合當地美食與文創

產品。 

o 冬季室內體驗：設計「陶藝冬季體驗營」和「地方工藝展」，吸引

文化愛好者與國際遊客。 

C、全年流量優化： 
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o 增加淡季旅遊的吸引力，平衡季節流量波動。 

o 強化數位行銷推廣，提升淡季活動的曝光度與參與率。 

此分析為濁水溪流域旅遊市場的季節性活動規劃提供數據支撐。 

 

 

 

5、結論與建議 

 

(1)、深化市場分眾 

對 20-39歲族群推出針對性產品與行程，如親子套餐、情侶旅遊路線。 

 

(2)、提升住宿吸引力 

推出「住宿+活動」組合方案，延長訪客停留時間並提升人均消費。 

 

(3)、強化數位行銷 

增加社群媒體的宣傳與互動，提供多語言資訊以吸引國際遊客。 

 

(4)、多元季節活動 

在淡季舉辦特色活動，如夏季夜市或冬季文化藝術節，吸引更多遊客。 

 

(5)、設施與服務優化 

改善公共設施（停車場、廁所等），提升交通便利性，增強訪客整體滿意

度。 

 

(二)、濁水溪流域（水里、集集）遊客總量與未來趨勢推估分析 

1、市場需求增長趨勢 

(1)、目前遊客總量 

根據南投縣風景區管理所官方網站資料：

https://saao.nantou.gov.tw/news-detail20-6.htm#gsc.tab=0 

111 年南投縣觀光遊憩區遊客人次統計表文件(2023/09/22 發佈)網頁

〈遊客人次統計表〉文件中統計數據，2023年濁水溪流域全年遊客總量

為 150萬人次；〈成長統計表〉文件中統計數據顯示，近年的成長率約為

8-10%，2024年的目標增長總量為 165萬人次。 

(2)、驅動因素 

櫻花季與楓葉季的持續吸引力。 

地方政府與觀光單位的推廣活動。 

https://saao.nantou.gov.tw/news-detail20-6.htm#gsc.tab=0
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(3)、重遊率 

目前重遊率為 40%，隨著文化與深度體驗活動的增加，預計 2025年重遊

率將提升至 50%以上。 

(4)、影響因素 

新增文化活動和季節限定活動對提升重遊率具重要作用。 

 

2、活動與旅遊偏好預測 

(1)、熱門活動 

自行車旅遊：目前占比 45%，預計 2025年將增至 50%，特別是家庭與年

輕族群的參與比例上升。 

原因：持續改善自行車道基礎設施、推出租車優惠和路線多樣化。 

文化體驗：目前占比 30%，預計 2025年將增至 40%。 

原因：地方文化深度挖掘與國際宣傳提升吸引力。 

美食旅遊：目前占比 60%，預計保持穩定增長至 65%。 

原因：當地特色小吃和美食品牌的國際知名度提升。 

(2)、停留模式 

當日遊：比例將逐漸下降至 60%。 

住宿遊客：比例預計增長至 40%。 

原因：增加住宿加活動組合，如「櫻花季住宿+導覽」或「楓葉景觀套

票」。新建特色民宿吸引長時間停留。 

 

3、消費行為趨勢 

(1)、人均消費 

目前約 800-1,200台幣/人，預計 2025年將增至 1,500 台幣/人。 

(2)、驅動因素： 

高價值文化活動（如陶藝深度課程）的推廣。 

提升地方特產與手工藝品的單價和附加價值。 

(3)、高價值旅遊項目 

如「高級陶藝體驗」、「定制自行車旅遊」的市場需求將顯著增長，預計

2025 年參與人次增加 20-30%。 

 

4、旅遊季節性需求預測 

(1)、高峰季 

春季（3-5月）：訪客占比將提升至 40%，持續以櫻花觀賞和戶外活動為

主。 

秋季（9-11月）：訪客占比維持在 30%，楓葉景觀和文化活動為主要吸引

力。 

策略建議：推出限定活動和主題旅遊路線，提升遊客體驗。 
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(2)、淡季需求 

夏季與冬季流量占比提升至 30-35%。 

原因： 

開發夏季避暑活動，如夜市和清涼騎行。 

冬季增加室內文化活動，如工藝展覽和手作課程。 

 

5、數位化旅遊趨勢 

(1)、社群媒體影響 

社群媒體提及量預計每年增長 15%，Instagram和 Facebook 仍為主要推

廣平台。打卡地點（如集集車站、水里蛇窯）的影響力將持續上升，預

計到 2025年相關貼文互動數將增至 1.5倍。 

(2)、數位導覽與預訂 

越來越多遊客偏好使用線上導覽與預訂服務，預計 2025 年超過 50%的遊

客將通過數位平台計劃行程。 

建議： 

推出官方 APP，整合景點資訊、路線規劃、預訂功能與電子導覽。 

 

6、國際旅遊趨勢 

(1)、國際遊客增長 

目前占比 10%，預計 2025 年將提升至 15%。 

增長來源：亞洲市場（如日本、韓國）對地方文化旅遊需求旺盛。 

建議： 

提供多語言導覽與旅遊資訊。 

在國際旅遊博覽會中強化品牌推廣。 

國際航班與接駁 

結合國際航班與當地交通接駁提升便利性，吸引更多自由行遊客。 

 

7、結論與建議 

(1)、推動深度旅遊 

開發文化、自然與美食結合的深度體驗行程，吸引重遊客群。 

(2)、加強數位轉型 

建立整合旅遊平台，提升資訊獲取與行程規劃便利性。 

(3)、拓展國際市場 

增強國際宣傳，提供多語言服務，吸引更多海外遊客。 

(4)、平衡季節流量 

針對淡季推出特色活動與優惠，提升全年遊客穩定性。 

(5)、提升人均消費 

引入高價值旅遊項目，深化地方特產與手工藝品的品牌形象。 
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三、環境與旅遊承載力評估 

以下是針對「環境與旅遊承載力評估」進行更為詳盡且具體數據分析說明的報

告內容，涵蓋環境壓力評估、基礎設施承載能力分析，以及優化建議。 

 

1、旅遊承載力概念與重要性 

承載力定義：指一個地區在生態環境、基礎設施及社會文化能承受的遊

客容量上限，確保資源的可持續性。 

濁水溪流域特點： 

自然景觀豐富，如集集綠色隧道、櫻花景觀。 

文化資源集中，水里蛇窯等景點有較高人流密度。 

 

2、環境壓力分析 

遊客高峰期流量與環境影響 

(1)、高峰期（春季櫻花季、秋季楓葉季）： 

日均遊客量達 20,000 人次（集集車站及周邊）。 

集中活動對景觀資源的壓力增加，植物覆蓋區域的土壤受損率提升約

15%。年遊客流量中，約 70%集中於春秋季，造成季節性資源壓力。 

(2)、影響評估 

植被：局部區域草皮損傷率提升，需進行季後修復。 

野生動物：人流擾動使部分鳥類活動頻率下降 10%。 

(3)、水資源使用 

年均遊客水資源使用量約 10萬立方公尺，其中高峰期日用量達 1,200立

方公尺。當地供水系統壓力在假期明顯增加，需定期進行水質檢測。 

 

3、基礎設施承載能力分析 

(1)、停車場 

當前容量：1,200車位。 

高峰需求：約 2,000車位，假期滿載率達 150%。 

(2)、集集線台鐵 

假期班次增至每日 16 班次，仍無法滿足日均 5,000人次的需求。 

建議：增加公共交通接駁車次，提升公共交通承載力。 

(3)、住宿設施 

當前住宿設施床位：約 2,500床位。 

高峰需求：3,500床位，床位使用率達 140%。 

建議：推動民宿增量，優化民宿品質和認證。 

(4)、垃圾與廢棄物處理 

高峰期垃圾日均產生量：約 5噸。 
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當地垃圾回收率：65%。 

問題：部分地區垃圾分類不完善，高峰期回收壓力增大。 

 

4、社會文化承載力 

(1)、社區承載壓力 

假日期間，當地居民生活受到干擾的比例約 25%，主要集中於噪音及交

通壓力。遊客與居民的互動整體友善，但高峰期服務品質評價下降（平

均 3.8/5）。 

(2)、文化活動承載 

文化活動的參與量接近滿載，如陶藝課程（每日班次參與率達 90%）。 

建議：增加活動場次，減少遊客集中參與壓力。 

 

5、總承載力評估 

類別 當前承載容量 高峰期需求 承載率 狀態 

停車場 1,200車位 2,000車位 150% 超載 

住宿床位 2,500床位 3,500床位 140% 超載 

垃圾回收 5噸/日 5噸/日 100% 滿載 

集集線交通 16班次/日 24班次需求 150% 超載 

水資源供應 1,200立方公尺 1,500立方公尺 125% 超載 

 

6、結論與建議 

(1)、基礎設施提升 

交通與停車場：擴建停車場，增加至少 500車位。增加公共交通接駁車

次，減少自駕需求。 

住宿：鼓勵開發高質量民宿，結合當地文化元素吸引遊客。提供「淡季

住宿+活動套餐」分散高峰期需求。 

垃圾與廢棄物：改善垃圾分類制度，提升假期回收效率。引入更多可回

收材料，減少廢棄物壓力。 

(2)、環境保護 

植被修復：建立定期巡檢和修復機制，減少遊客活動對植被的損害。 

水資源管理：推動節水計劃，增設高效用水設施。 

(3)、分流與淡旺季管理 

淡季活動：開發室內文化活動和夏季避暑活動。 

遊客分流：設計平日專屬優惠，減少高峰期壓力。 
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肆、潛力與發展機會 

 

一、水里鄉結合濁水溪流域觀光廊帶發展規劃 

主要打造水里鄉及周邊地區結合濁水溪流域之觀光重點，吸引不同類型遊客

（家庭、文化愛好者、運動休閒遊客等）。結合濁水溪文化，推動區域整體觀光

資源整合，增加經濟效益與地方影響力。強化水陸雙軌觀光發展，以創新活動

與特色文化為核心。 

 

(一)、水里溪運動體驗水上活動 

1、企畫內容 

開發水上運動（如皮划艇、SUP立槳、漂流），設置多功能親水平台。 

提供初學者教學課程及導覽服務，吸引家庭與戶外愛好者。 

設立安全浮標、水上救援設施，並安排專業人員值班。 

2、預算說明 

設備購置（皮划艇、SUP 等）：100萬台幣 

親水平台建設：150萬台幣 

教練與救援人員培訓：30 萬台幣 

年度維護與運營：20萬台幣 總預算：300萬台幣 

3、發展潛力 

吸引熱愛運動與自然的遊客，推動水上活動的市場需求。 

透過社群媒體曝光，打造水里溪戶外運動品牌。 

4、預期效益 

預估每季參與人數：3,000 人 

平均收費：500台幣/人 

年收入：600萬台幣 

帶動周邊餐飲與住宿收益增加約 200萬台幣/年。 

 

(二)、水里溪夜間燈光投影光雕秀 

1、企畫內容 

設置光雕投影設備，內容以濁水溪文化、生態故事及歷史為主題。 

夜間燈光秀結合導覽解說，提供沉浸式觀賞體驗。 

設立固定演出區域，並配套夜市攤販，提升夜間消費。 

2、預算說明 



76 
 

投影設備與光雕內容設計：350萬台幣 

安裝與基礎設施建設：100 萬台幣 

活動行銷與媒體曝光：50 萬台幣 總預算：500萬台幣 

3、發展潛力 

成為中部地區夜間旅遊的新亮點，吸引本地及外地遊客。 

提升水里夜間經濟活力，延長遊客停留時間。 

4、預期效益 

預估每日觀眾人數：500 人 

平均票價：200台幣/人 

年收入：365萬台幣 

帶動夜市與餐飲收益約 300 萬台幣/年。 

 

(三)、水里車站前的客家體驗館 

1、企畫內容 

設置互動展區，展示客家文化（如擂茶、編織、客家舞蹈）。 

提供 DIY課程，打造沉浸式文化體驗。 

設置特色商品區，販售在地農產品與文化周邊。 

2、預算說明 

館內裝修與互動設備：120 萬台幣 

DIY 課程開發：50萬台幣 

商品庫存與運營啟動資金：30萬台幣 總預算：200萬台幣 

3、發展潛力 

滿足對文化體驗有興趣的旅遊族群（家庭、學生團體）。 

成為水里車站的重要文化景點，吸引回訪。 

4、預期效益 

預估年人次：20,000人 

DIY 課程平均收費：200 台幣/人 

年收入：400萬台幣 

帶動商品銷售收入約 150 萬台幣/年。 

 

(四)、水里親水公園的玩水公園 

1、企畫內容 

設置兒童友善的玩水設施（滑水道、噴泉互動區等）。 

結合戶外野餐區及親子遊樂設施，打造家庭旅遊首選地。 

提供簡餐與飲品服務，增加收入來源。 

2、預算說明 
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玩水設施建設：3000萬台幣 

戶外景觀設計與安全設施：800萬台幣 

維護與管理：200萬台幣/年 總預算：4000萬台幣 

3、發展潛力 

成為南投地區知名親子旅遊景點。 

與周邊住宿與活動形成聯動，吸引短途家庭遊客。 

4、預期效益 

預估每週遊客人數：5000 人(7,8月份) 

平均門票價格：150台幣/人 

年收入：750萬台幣 

餐飲與周邊商品收入約 200 萬台幣/年。 

 

(五)、熱氣球節或其他嘉年華活動 

1、企畫內容 

舉辦熱氣球節，結合市集、美食攤位及表演活動。 

設立燈光秀及互動體驗區，提升參與感。 

配合季節主題（如櫻花季或聖誕節）吸引不同族群。 

2、預算說明 

熱氣球租賃與場地規劃：150萬台幣 

表演與燈光設備：80萬台幣 

活動行銷與媒體曝光：20 萬台幣 總預算：250萬台幣 

3、發展潛力 

成為全台獨特的節慶活動，吸引跨區域遊客。 

帶動短期高峰流量，提升水里整體旅遊知名度。 

4、預期效益 

預估活動期間參與人數：30,000人 

平均消費（門票+市集）：300台幣/人 

活動收入：900萬台幣 

帶動住宿與周邊消費增益約 500萬台幣。 

 

(六)、小結 

1、整體預算 

總預算：約 1,850萬台幣 

包含基礎設施建設、活動啟動資金與行銷推廣。 

2、發展潛力 

建立水里鄉多元化旅遊品牌，涵蓋水上活動、夜間體驗、文化觀光與親
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子旅遊。整體遊客量預估年增長約 20%，拉動周邊經濟效益。 

3、預期效益 

年均遊客數：50萬人次 

直接經濟效益（門票+活動）：約 3,907萬台幣/年 

周邊經濟帶動（餐飲、住宿等）：約 2,000萬台幣/年 

 

 

二、集集鎮結合濁水溪流域觀光廊帶發展規劃 

主要打造集集鎮及周邊地區結合濁水溪流域之觀光重點，吸引不同類型遊客

（家庭、文化愛好者、運動休閒遊客等）。結合濁水溪文化，推動區域整體觀光

資源整合，增加經濟效益與地方影響力。強化水陸雙軌觀光發展，以創新活動

與特色文化為核心。 

 

(一)、集集鐵馬觀光（三輪車及鐵馬租賃系統） 

1、企畫內容 

建立鐵馬租賃中心，提供電動三輪車及單車租賃服務。 

開發特色自行車路線，包括「綠色隧道環遊」、「鐵道文化路線」等。 

改善現有騎行基礎設施，設置自行車休息站與充電點。 

2、預算說明 

租賃車輛購置（電動三輪車、單車）：250萬台幣 

租賃中心建設與配套設施（充電站、車棚）：100萬台幣 

路線標示與基礎設施改善：50萬台幣 總預算：400萬台幣 

3、發展潛力 

結合自行車與在地觀光，吸引喜愛戶外運動的遊客。 

騎行文化成為集集鎮的特色品牌，帶動自行車愛好者聚集。 

4、預期效益 

預估每日租賃次數：200 次 

平均租賃費用：300台幣/次 

年收入：2,190萬台幣 

周邊經濟帶動（餐飲與小型修車商家）：約 300萬台幣/年。 

 

(二)、鐵路特色便當 

1、企畫內容 

開發「集集便當」品牌，以地方特色食材（如香蕉、在地蔬果）為核

心，設計創新鐵道便當盒。 
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設立販售專區於集集車站，並提供外送服務。 

定期舉辦「特色便當設計比賽」，吸引創意參與。 

2、預算說明 

品牌設計與包裝開發：100 萬台幣 

食材成本與製作設備：50 萬台幣 

銷售攤位設置與行銷推廣：50萬台幣 總預算：200萬台幣 

3、發展潛力 

符合鐵路與美食結合的旅遊潮流，吸引便當文化愛好者。 

成為遊客體驗集集文化的一部分，增加品牌認知。 

4、預期效益 

預估每日銷量：500份 

平均價格：120台幣/份 

年收入：2,190萬台幣 

周邊農產品供應商年收入提升約 300萬台幣。 

 

(三)、沙雕藝術展（攔河堰合作） 

1、企畫內容 

利用攔河堰空間設置沙雕展區，每年更新不同主題。 

設置互動區域，提供沙雕體驗課程及沙雕比賽。 

夜間結合燈光秀與沙雕展覽，吸引多時段遊客。 

2、預算說明 

沙雕創作與主題設計費用：700萬台幣 

攔河堰場地改善與設施建設：500萬台幣 

活動推廣與運營：50萬台幣 總預算：1250萬台幣 

3、發展潛力 

成為全台獨特的沙雕藝術展覽，吸引藝術愛好者與家庭旅遊。 

結合地方自然資源，推廣攔河堰成為景點。 

4、預期效益 

預估年參觀人數：10萬人次 

平均門票收入：150台幣/人 

年收入：1,500萬台幣 

帶動住宿與周邊商家消費增長約 500萬台幣/年。 

 

(四)、集集地方創生 

1、企畫內容 

支援地方青創企業，提供創業補助與培訓計畫。 
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設立創意市集，展示在地藝術品、伴手禮與手工製作。 

舉辦年度「集集創生文化節」，吸引外地投資與觀光客。 

2、預算說明 

創業補助與培訓費用：200 萬台幣 

市集設施與活動規劃：100 萬台幣 

行銷推廣：50萬台幣 總預算：350萬台幣 

3、發展潛力 

鼓勵在地創業，形成特色商業生態圈。 

提高集集在地品牌知名度，吸引回遊人口。 

4、預期效益 

預估新創業店家：20家 

每家年營收：200萬台幣 

總體經濟增益：4,000 萬台幣/年 

 

(五)、集集燈會轉型（光藝術季） 

1、企畫內容 

升級集集燈會為「光藝術季」，結合濁水溪文化故事與數位投影互動。 

設置主題燈光展區，並邀請國內外藝術家參與。 

提供燈光導覽體驗，吸引親子與年輕族群。 

2、預算說明 

燈光設計與投影設備：500 萬台幣 

主題內容創作與藝術家費用：200萬台幣 

行銷推廣與票務系統：100 萬台幣 總預算：800萬台幣 

3、發展潛力 

成為中台灣具國際吸引力的光影藝術節。 

結合地方資源與文化故事，提升整體旅遊形象。 

4、預期效益 

預估年參觀人數：15萬人次 

平均票價：200台幣/人 

年收入：3,000萬台幣 

帶動周邊經濟效益（住宿、餐飲）：1,000萬台幣/年 

 

(六)、小結 

1、整體預算 

總預算：約 2,050萬台幣 

涵蓋基礎設施建設、活動設計與行銷推廣。 
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2、發展潛力 

建立多元化觀光體驗，吸引不同族群遊客。 

提升集集鎮在中台灣的旅遊地位，實現文化與經濟的雙向提升。 

3、預期效益 

年均遊客量：50萬人次 

直接經濟效益（門票+活動）：約 9,880萬台幣/年 

周邊經濟帶動：約 3,000 萬台幣/年 

 

三、濁水溪流域(水里、集集)觀光廊帶發展串聯規劃 

「濁水綠道，文化與自然共舞」是一項結合鐵道、自行車道與水上活動的綜合

旅遊規劃，旨在串聯水里與集集地區的觀光景點，提供遊客多元且豐富的體

驗。以下是詳細說明： 

(一)、核心概念：旅遊鐵道與水陸雙軌整合模式 

主題標語：「濁水綠道，文化與自然共舞」 

主要串聯方式：鐵道 + 自行車道 + 水上活動 

 

1、鐵道旅遊 

集集線鐵路沿線設有多個車站，包括龍泉站、集集站、水里站和車埕

站。這些車站周邊擁有豐富的自然景觀和人文景點。遊客可搭乘火車，

依序造訪各站，體驗不同的風情。例如，在集集站可參觀集集老街和集

集綠色隧道；在車埕站則可探索車埕老街和木業展示館，了解當地的歷

史與文化。  

2、自行車道 

沿著集集線鐵路，規劃了多條自行車道，適合喜愛騎行的遊客。其中，

二水自行車道全長約 8 公里，沿途經過八堡圳水道、二水車站和林先生

廟等景點，展現田園風光和自然美景。此外，集集綠色隧道自行車道全

長約 17.52公里，兩側樹木成蔭，適合全家大小一同騎行。水里自行車

道（車埕－水里段）約 4 公里，沿途可欣賞水里溪的溪谷景色，特別是

在桐花季節，更是美不勝收。  

3、水上活動 

濁水溪流域擁有豐富的水資源，可規劃各式水上活動，如獨木舟、泛舟

等，讓遊客親近自然，感受溪流之美。此外，結合當地的水利設施，如

八堡圳，提供導覽解說，讓遊客了解水利工程的歷史與功能，增進旅遊

的深度與趣味性。 

4、綜合旅遊路線建議 

以下是結合鐵道、自行車道與水上活動的旅遊路線建議： 
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(1)、第一天行程： 

搭乘集集線火車至二水車站，租借自行車。 

騎行二水自行車道，參觀八堡圳水道和林先生廟。 

繼續騎行至集集，體驗集集綠色隧道，參觀集集火車站和集集老街。 

晚上入住集集鎮，品嚐當地美食。 

(2)、第二天行程： 

從集集騎行至水里，沿途欣賞自然景色。 

參觀水里蛇窯陶藝文化園區，體驗陶藝 DIY。 

前往車埕，參觀車埕老街和木業展示館。 

參加濁水溪的水上活動，如泛舟或獨木舟，親近自然。 

5、推廣與行銷 

為提升「濁水綠道」的知名度，可採取以下策略： 

(1)、數位行銷 

建立官方網站與社群媒體專頁，定期發布活動資訊和旅遊攻略。 

與旅遊部落客和網紅合作，擴大宣傳效果。 

(2)、活動策劃 

定期舉辦主題活動，如自行車馬拉松、水上運動比賽等，吸引不同族群

的遊客參與。結合當地節慶，如櫻花季、楓葉季，推出限定旅遊套裝行

程。 

(3)、合作夥伴 

與當地旅宿業者、餐飲業者合作，提供優惠方案，提升遊客的旅遊體

驗。與交通運輸業者合作，提供接駁服務，方便遊客前往各景點。透過

上述策略，將鐵道、自行車道與水上活動有機結合，打造獨特的「濁水

綠道」旅遊體驗，促進水里與集集地區的觀光發展。 

 

(二)、觀光串聯策略設計：鐵道沿線串聯 

1、鐵道串聯：濁水溪觀光火車旅遊線 

集集線是臺灣鐵路管理局營運的最長鐵路支線，全長 29.7公里，起點為

彰化縣二水站，終點至南投縣車埕站，沿途經過源泉、濁水、龍泉、集

集、水里等車站。 

2、路線規劃：龍泉站→集集站→水里站→車埕站 

目前，集集線因進行軌道升級工程，濁水至車埕區間暫時停駛，預計於

2025 年 12月底完工通車。在此期間，旅客可在濁水站轉乘公路接駁客

運前往龍泉、集集、水里、車埕等站。集集線沿線擁有豐富的觀光資

源，如集集綠色隧道、明新書院、車埕木業展示館等。為提升旅遊體

驗，建議在集集線全線通車後，規劃主題列車，結合文化藝術、歷史文

化等元素，並配備語音導覽與 AR互動設施，讓旅客在乘車過程中深入了
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解沿線景點的特色與故事。 

此外，可在車廂內設置展覽區，展示當地的工藝品與歷史文物，增添旅

途的趣味性與教育意義。為方便旅客前往各景點，建議在各車站設置完

善的指引系統，提供景點資訊、自行車租借服務等，鼓勵旅客以自行車

或步行方式探索周邊景點，體驗當地的自然風光與人文魅力。 

透過以下特色措施，集集線將不僅僅是一條交通路線，更成為串聯濁水

溪流域各觀光景點的文化走廊，帶動地方觀光產業的發展。 

3、特色設施： 

(1)、車廂主題設計 

文化藝術、歷史文化主題車廂。 

(2)、鐵路導覽 

結合鐵路文化，配備語音導覽與 AR互動。 

(3)、沿線體驗 

集集綠色隧道、自行車道、木業展示館。 

 

(三)、水域與活動力串聯設計 

為促進濁水溪流域的觀光發展，建議實施以下策略，結合水域活動與陸

上設施，提供遊客多元體驗： 

1、濁水溪親水活動 

皮划艇與漂流活動（龍泉溪→水里溪匯合處），設置觀景台、親水碼頭，

發展水上觀光與夜間燈光秀。 

(1)、皮划艇與漂流活動 

在龍泉溪與水里溪匯合處，開發皮划艇與漂流等水上活動，讓遊客親近

自然，感受溪流之美。 

(2)、觀景台與親水碼頭 

沿溪設置觀景台與親水碼頭，供遊客休憩、觀賞風景，並作為水上活動

的起點或終點。 

(3)、夜間燈光秀 

在特定區域舉辦夜間燈光秀，結合水舞與燈光效果，增添夜間旅遊魅

力，延長遊客停留時間。 

2、親水步道與自行車道整合 

(1)、濁水溪步道串聯計畫 

起點：水里親水公園。 

終點：集集綠色隧道。 

規劃從水里親水公園至集集綠色隧道的步道，全長約 10公里，沿途設置

觀景台、文化解說牌與野餐區，讓遊客在漫步中了解當地文化與自然景

觀。 
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(3)、自行車租賃與接駁站設置 

在步道兩端及沿線設立自行車租賃點與接駁站，方便遊客選擇步行或騎

行，並提供接駁服務，提升旅遊便利性。 

(4)、沿線設施 

步道觀景台、文化解說牌、野餐區。 

3、實施效益 

(1)、提升旅遊體驗 

結合水上與陸上活動，滿足不同遊客的需求，提供豐富的旅遊體驗。 

(2)、促進地方經濟 

吸引更多遊客前來，帶動當地餐飲、住宿等相關產業發展。 

(3)、環境教育 

透過文化解說與自然體驗，提高遊客的環保意識，促進生態旅遊。 

4、參考案例 

(1)、日月潭環湖自行車道 

日月潭的環湖自行車道結合水上與陸上美景，被 CNN 評選為全球最美的

自行車道之一，成功吸引大量遊客。  

(2)、伊達邵水上自行車道 

新建的水上自行車道串聯了水蛙頭步道與日月潭纜車，讓遊客騎車欣賞

湖光山色，提升旅遊體驗。  

透過上述策略，濁水溪流域將成為結合自然與文化的觀光勝地，吸引更

多遊客前來體驗。 

 

四、濁水溪流域觀光廊帶創新商業模式設計 

整合資源：結合水里、集集特色資源與濁水溪文化，打造一條涵蓋水陸觀光、

文化體驗與主題活動的創新旅遊路線。 

創新模式：透過數位化、共創化、可持續化模式，提升遊客參與感與商業價

值。 

區域聯動：以濁水溪流域為主軸，推動水里與集集的協同發展，形成廊帶式旅

遊經濟圈。 

(一)、創新商業模式設計架構 

1. 資源整合與品牌定位 

(1)、資源整合 

水里：親水運動、水上活動、客家文化體驗、夜間光雕秀。 

集集：鐵馬觀光、沙雕藝術、光藝術季、鐵路文化便當。 

濁水溪：結合生態旅遊（如賞鳥、野生動物觀察）、濁水文化故事導覽。 

(2)、品牌定位 
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主題：「濁水溪時光廊帶」 

核心理念：自然與文化的結合，探索濁水溪流域的人文風光。 

 

(二)、創新旅遊產品設計 

1、主題旅遊路線 

(1)、「水陸雙棲之旅」 

以水里溪運動體驗為起點，串聯集集鐵馬觀光與沙雕藝術展。 

提供親子套票與團體包套行程。 

(2)、「濁水溪夜光之旅」 

夜間遊覽水里溪光雕秀、集集光藝術季，搭配夜市美食體驗。 

(3)、「濁水人文探索」 

深度挖掘客家文化與鐵道歷史，結合 DIY體驗與文化導覽。 

(4)、數位化產品 

開發濁水溪流域觀光 APP，集成景點介紹、AR互動導覽、套票購買與行

程規劃。 

 

(三)、商業運營模式 

1、聯合運營 

成立濁水溪觀光協會，負責跨地區的資源整合、行銷推廣與活動規劃。 

建立共享收益機制，根據遊客流量與消費比例分配收益。 

2、套票銷售模式 

單點票：適合短途遊客（如參觀水里溪光雕或集集便當）。 

通票制：提供一天或多日通票，涵蓋多個景點與活動。 

訂閱制：針對本地居民與常客推出月卡或年卡，享有優惠。 

3、共創經濟： 

結合當地手工藝人與小型商家，打造濁水溪地方特色商品市集。 

支持地方創業，透過商業活動與展銷會提升本地產業收入。 

 

(四)、行銷與推廣策略 

1、數位行銷 

開設官方社群帳號（如 Facebook、Instagram、TikTok），以濁水溪文化

和遊客體驗為主題，吸引年輕族群。推廣旅遊 KOL踩點，發布打卡景點

與行程攻略。 

2、活動行銷 

每季舉辦大型主題活動（如熱氣球節、光藝術季），提升遊客參與度。 
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結合節日與地方文化特色推出限定活動。 

3、國際市場推廣 

參加國際旅遊博覽會，吸引亞洲市場（如日本、韓國遊客）。 

提供多語言服務與行銷素材。 

 

(五)、合作夥伴與資源聯動 

1、地方政府與觀光局 

提供基礎建設與政策支持，協調跨地區資源整合。 

2、商業夥伴 

聯合旅遊業者（如旅行社、交通公司）推出聯合產品。 

與酒店、民宿、餐飲商家合作，設計聯動優惠。 

3、學術與文化機構 

聯合當地大學與文化協會，推動濁水溪人文與自然研究，提升旅遊內容

深度。 

 

(六)、效益分析 

1、預算與投資回報 

(1)、初期投入 

資源整合與設施建設：3,000 萬台幣 

活動啟動與行銷推廣：1,000 萬台幣 

數位化建設（APP與智慧導覽系統）：500萬台幣 總預算：約 4,500萬台

幣 

(2)、預期回報 

年均遊客量增長至 80 萬人次，年均收入突破 12億台幣。 

周邊經濟效益（住宿、餐飲、交通）：5億台幣。 

2、發展潛力 

形成中台灣的獨特觀光品牌，成為親水、文化與創新旅遊的標杆。 

增強地方居民參與感與經濟收益，促進社區永續發展。 

3、影響力 

提升濁水溪流域在國內外的知名度。透過文化旅遊，深化濁水溪的人文

與自然價值。 
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伍、觀光發展規劃 

 

一、計畫目標 

整合水里與集集地區的資源，形成具有地方特色的觀光廊帶。 

提升濁水溪流域的旅遊知名度，發展多元化的觀光產品。 

增加遊客流量，帶動地方經濟成長，實現觀光與生態的可持續發展。 

 

二、短中長期策略規劃 

(一)、短期策略（1-3 年） 

1、目標 

快速吸引遊客，打造濁水溪流域觀光品牌，提升基礎設施。 

2、執行重點： 

(1)、推動特色活動與快速成果展示 

水里溪夜間燈光投影光雕：打造光雕秀，吸引夜間遊客，帶動夜間經

濟。 

集集光藝術季：升級燈會為光影藝術展，結合濁水溪文化主題。 

熱氣球節與嘉年華：在水里外推場域定期舉辦，吸引大量人潮。 

(2)、改善基礎設施 

在水里與集集建設停車場、自行車道與遊客服務中心。 

優化水里溪與攔河堰的安全設施，支援水上活動與沙雕展。 

(3)、數位化推廣 

開發濁水溪觀光 APP，提供電子導覽、票務預約與互動 AR體驗。 

(4)、初期行銷 

透過社群媒體、KOL踩點與短影片宣傳活動，快速提升話題度。 

(5)、預期效益： 

每年遊客量達 50萬人次，觀光收入突破 8億台幣。 

初期完成觀光品牌定位，吸引國內遊客為主。 

3、計畫項目 

⚫ 水里溪光雕秀 

⚫ 熱氣球節與嘉年華 

⚫ 集集光藝術季 
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(二)、中期策略（4-6 年） 

1、目標 

整合資源，形成水里與集集地區聯動發展，提升國際吸引力。 

2、執行重點 

(1)、發展整合旅遊產品 

開發濁水溪人文探索路線，結合客家文化、鐵道歷史與自然景觀。 

推出水陸雙棲套票：包含水上運動、鐵馬觀光與特色活動參與。 

(3)、品牌深化與持續行銷 

每季度推出主題活動（如沙雕展、特色便當季、賞花遊程）。 

參加國內外旅遊博覽會，推廣濁水溪文化與旅遊資源。 

(4)、優化經濟模式 

建立「濁水溪觀光協會」，統一管理資源與活動，協調收益分配。 

發展地方特色商品，如客家擂茶禮盒、鐵道便當品牌。 

(5)、基礎建設升級 

增加住宿設施，吸引長途遊客。 

設立濁水溪文化展示中心，強化遊客的文化體驗。 

(6)、預期效益 

每年遊客量增至 80萬人次，觀光收入突破 15億台幣。 

成為中台灣知名的多元觀光走廊，吸引國際市場。 

3、計畫項目 

⚫ 水陸雙棲套票（皮划艇+鐵馬觀光） 

⚫ 沙雕藝術展 

⚫ 客家文化體驗館與鐵道便當 

 

 

(三)、長期策略（7-10 年） 

1、目標 

實現濁水溪流域旅遊的可持續發展，成為國際級旅遊目的地。 

2、執行重點 

(1)、文化與生態旅遊的深度結合 

發展濁水溪生態旅遊（賞鳥、野生動物觀察、溪流體驗）。 

推動濁水溪文化遺產申請，舉辦年度濁水溪文化節。 

(2)、國際化與數位化升級 

提供多語言導覽與服務，吸引亞洲市場（如日本、韓國遊客）。 

完善智慧旅遊系統，整合線上預訂、路線規劃與實時資訊。 

(3)、綠色與永續發展 
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設計碳中和旅遊方案，鼓勵遊客參與環保活動（如植樹與河川清潔）。 

持續推動地方創生，支持本地創業與手工藝發展。 

(4)、預期效益 

每年遊客量達 120萬人次，觀光收入超過 30億台幣。 

打造中台灣唯一結合自然、文化與創新的國際旅遊品牌。 

3、計畫項目 

⚫ 濁水溪生態旅遊（賞鳥、觀察野生動物） 

⚫ 濁水溪文化節 

⚫ 碳中和旅遊與智慧系統升級 

 

三、總預算與效益分析 

階段 預算 預期效益 

短期 1,500萬台幣 每年 50萬人次，收入 8 億台幣 

中期 3,000萬台幣 每年 80萬人次，收入 15 億台幣 

長期 5,000萬台幣 每年 120萬人次，收入 30億台幣 

 

四、小結 

此規劃方案以短期快速見效、中期穩步推進、長期可持續發展為主軸，結合水

里與集集的多元資源，形成一條濁水溪流域的獨特旅遊廊帶。透過創新商業模

式與區域聯動，實現觀光經濟與文化價值的雙重提升。 
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陸、發展計畫結合地方創生 3.0

政策申請建議 

 

一、觀光發展結合地方創生 3.0 模式概述 

為推動濁水溪流域（水里、集集）觀光發展，並結合政府「地方創生 3.0」政

策，以下概述整合計畫，旨在促進地方經濟繁榮與社會永續發展。 

 

(一)、計畫目標 

1、培力在地青年 

透過創業輔導與資源支持，鼓勵青年參與地方創生，提升在地就業機

會。 

2、擴增多元途徑 

結合文化、自然與創新元素，開發多元觀光產品，吸引不同族群遊客。 

3、完善基礎建設 

改善旅遊設施與交通網絡，提升遊客體驗，促進區域發展。 

4、促進跨域合作 

建立跨區域合作機制，整合資源，共同推動觀光產業升級。 

5、深化國際連結 

加強國際交流，提升濁水溪流域的國際知名度，吸引海外遊客。 

 

(二)、計畫內容 

1、水里溪觀光活動亮點 

(1)、水上運動體驗 

開發如皮划艇、立槳等水上活動，吸引冒險旅遊愛好者。 

(2)、夜間燈光投影光雕 

利用水里溪自然景觀，結合光雕藝術，打造夜間觀光新亮點。 

(3)、客家體驗館 

在水里車站前設立客家文化體驗館，展示客家歷史、文化與美食。 

(4)、親水公園 

建設親水公園，提供家庭遊客休閒娛樂場所。 

(5)、熱氣球節或風元素嘉年華 

在親水公園對面場域舉辦大型活動，吸引大量人潮。 
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(6)、賞花遊程 

串聯至信義一帶的賞花路線，豐富旅遊體驗。 

 

2、集集觀光亮點 

(1)、鐵馬觀光 

推廣自行車旅遊，提供三輪車租賃服務，方便遊客探索集集風光。 

(2)、鐵路特色便當 

開發集集特色便當，結合鐵路文化，提升旅遊附加價值。 

(3)、沙雕藝術展 

利用攔河堰場地，舉辦沙雕藝術展，吸引藝術愛好者。 

(4)、地方創生安排 

支持在地創業，發展特色商圈，活絡地方經濟。 

(5)、燈會轉型 

將傳統燈會升級為光藝術季，結合濁水溪文化，提升活動層次。 

 

3、兩地共同發展 

(1)、濁水溪文化包裝 

以濁水溪文化為主軸，設計整體旅遊包裝，強化品牌形象。 

(2)、廊帶式行銷方案 

兩地共同規劃行銷策略，利用社群媒體與 KOL推廣，提升知名度。 

(3)、觀光資源整合 

從名間鄉的濁水車站開始，整合沿線觀光資源，提供一站式旅遊服務。 

 

(三)、預算規劃 

總預算：約新台幣 1億元。 

水里溪觀光活動：約 4,000 萬元。 

集集觀光活動：約 3,000 萬元。 

共同發展項目：約 3,000 萬元。 

 

(四)、結合「地方創生 3.0」政策 

根據行政院「地方創生 3.0」政策，政府將在 2025至 2028年間投入 60

億元，推動五大重點工作，包括培力在地青年、擴增多元途徑、完善基

礎建設、促進跨域合作與深化國際連結。本計畫與「地方創生 3.0」政

策高度契合，建議申請相關補助與資源支持，具體結合方式如下： 
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1、培力在地青年 

(1)、創業輔導 

設立青年培力工作站，提供創業培訓與資金支持，鼓勵青年參與觀光產

業。 

(2)、就業機會 

透過發展觀光活動，創造在地就業機會，吸引青年返鄉。 

 

2、擴增多元途徑 

(1)、文化創新 

結合客家文化、鐵路文化與濁水溪文化，開發多元旅遊產品，滿足不同

遊客需求。 

(2)、數位行銷 

利用數位平台與社群媒體，推廣旅遊產品，提升市場覆蓋率。 

 

3、完善基礎建設 

(1)、交通改善 

優化水里與集集的交通設施，提升遊客便利性。 

(2)、旅遊設施 

建設親水公園、客家體驗館等設施，提升旅遊品質。 

 

4、促進跨域合作 

(1)、區域聯動 

建立水里與集集的合作機制，共同推動觀光發展，實現資源共享。 

(2)、產業合作 

與周邊地區合作，開發聯合旅遊產品，提升競爭力。 

深化國際連結 

 

二、觀光發展結合地方創生 3.0 政策具體申請項目 

為推動濁水溪流域（水里、集集）觀光發展計畫，建議結合行政院「地方創生

3.0」政策，申請相關部會的補助經費。以下為可申請的具體項目、預估經費及

對應的部會來源： 

(一)、中央部會可補助資金來源 

部會 補助項目 對應計畫 建議金額（NTD） 

交通部觀光署 地區觀光基礎

設施建設補助 

建設親水公

園、客家體驗

館等設施，提

19,000,000 
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升旅遊品質。 

交通部相關計畫： 

地方創生觀光旅遊環境營造 

地方創生公共運輸服務升級 

觀光前瞻建設計畫：https://admin.taiwan.net.tw/themes/Articles?a=61 

國發會 地方創生公有

建築空間整備

活化補助 

地方創生青年

培訓工作站補

助 

建立水里與集

集的合作機

制，共同推動

觀光發展，實

現資源共享， 

活化共有空

間。 

18,000,000 

國發會地方創生公有建築空間整備活化補助官方網站： 

https://www.twrr.ndc.gov.tw/space-use 

國發會地方創生青年培訓工作站補助官方網站： 

https://www.twrr.ndc.gov.tw/teen-workshop 

 

內政部 提升道路品質

計畫 2.0 

優化水里與集

集的交通設

施，提升遊客

便利性。 

10,000,000 

內政部提升道路品質計畫 2.0 官方資訊：

https://www.moi.gov.tw/News_Content.aspx?n=2&s=198602 

 

文化部 地方文化保存

與文化創生補

助 

結合客家文

化、鐵路文化

與濁水溪文

化，開發多元

旅遊產品。 

10,000,000 

文化部：地方創生文化事業發展計畫 

經濟部 國際行銷與品

牌推廣資金 

參加國際旅遊

博覽會，提升

濁水溪流域的

國際知名度，

吸引海外遊

客。 

7,000,000 

經濟部：配合地方創生推動城鄉特色產業發展計畫 

地方創生補助計畫：https://www.twrr.ndc.gov.tw/message/AuxiliaryPlan 

https://admin.taiwan.net.tw/themes/Articles?a=61
https://www.twrr.ndc.gov.tw/space-use
https://www.twrr.ndc.gov.tw/teen-workshop
https://www.moi.gov.tw/News_Content.aspx?n=2&s=198602
https://www.twrr.ndc.gov.tw/message/AuxiliaryPlan
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地方創生各部會資源：https://www.twrr.ndc.gov.tw/case/gov-plan 

地方創生-打造永續共好地方創生計畫(114 至 117 年)核定本雲端下載網

址： 

https://drive.google.com/file/d/1ax4r5SDY55rN4dhexinR2OeuLn6shtww/v

iew 

 

 

(二)、培力在地青年 

1、青年創業輔導計畫 

內容：設立青年培力工作站，提供創業培訓、資金支持，鼓勵青年參與

觀光產業。 

預估經費：新臺幣 500 萬元。 

申請來源：國家發展委員會（國發會）  

2、就業機會創造計畫 

內容：透過發展觀光活動，創造在地就業機會，吸引青年返鄉。 

預估經費：新臺幣 300 萬元。 

申請來源：國家發展委員會(國發會) 

(三)、擴增多元途徑 

1、文化創新發展計畫 

內容：結合客家文化、鐵路文化與濁水溪文化，開發多元旅遊產品。 

預估經費：新臺幣 600 萬元。 

申請來源：文化部 

2、數位行銷推廣計畫 

內容：利用數位平台與社群媒體，推廣文化旅遊產品，提升市場覆蓋

率。 

預估經費：新臺幣 400 萬元。 

申請來源：文化部 

(四)、完善基礎建設 

1、交通設施改善計畫 

內容：優化水里與集集的交通設施，提升遊客便利性。 

預估經費：新臺幣 1,000 萬元。 

申請來源：內政部 

2、旅遊設施建設計畫 

內容：建設親水公園、客家體驗館等設施，提升旅遊品質。 

預估經費：新臺幣 1,500 萬元。 

https://www.twrr.ndc.gov.tw/case/gov-plan
https://drive.google.com/file/d/1ax4r5SDY55rN4dhexinR2OeuLn6shtww/view
https://drive.google.com/file/d/1ax4r5SDY55rN4dhexinR2OeuLn6shtww/view
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申請來源：交通部觀光署 

(五)、促進跨域合作 

1、區域聯動發展計畫(活動空間，共同發展) 

內容：建立水里與集集的合作機制，共同推動觀光發展，實現資源共

享。 

預估經費：新臺幣 1000 萬元。 

申請來源：國家發展委員會(國發會) 

2、產業合作推廣計畫 

內容：與周邊地區合作，開發聯合旅遊產品，提升競爭力。 

預估經費：新臺幣 300 萬元。 

申請來源：經濟部 

 

(六)、深化國際連結 

1、國際行銷推廣計畫 

內容：參加國際旅遊博覽會，提升濁水溪流域的國際知名度，吸引海外

遊客。 

預估經費：新臺幣 500 萬元。 

申請來源：經濟部 

2、多語言服務提升計畫 

內容：提供多語言導覽與服務，滿足國際遊客需求。 

預估經費：新臺幣 200 萬元。 

申請來源：經濟部 

 

(七)、總預估經費 

新臺幣 5,500萬元。 

建議依據各部會的申請指南，準備詳細的計畫書，說明計畫內容、預期

效益與預算規劃，確保計畫的可行性與可持續性。 
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柒、實施計畫與建議 

 

一、濁水溪流域觀光發展實施計畫與建議 

以下是針對濁水溪流域（水里、集集）觀光發展整體計畫的「實施計畫與建

議」，重點描述「分期分區執行建議」，並根據上述規劃日程與申請費用進行合

理說明。 

(一)、實施總體規劃 

1、目標 

分期推進，確保短期見效、中期深化、長期可持續發展。 

分區執行，針對水里與集集特性設計專屬項目，同時推動濁水溪流域整

體聯動。 

2、階段目標 

短期（1-3年）： 打造基礎觀光產品與基礎設施，快速吸引遊客。 

中期（4-6年）： 整合資源，推出多元旅遊產品，吸引國內外市場。 

長期（7-10年）： 發展深度文化與生態旅遊，實現地方創生可持續發

展。 

 

(二)、分期分區執行建議-短期計畫（1-3 年） 

完成核心基礎設施建設，啟動重點活動項目。 

集中資源打造區域亮點，提高話題性與吸引力。 

主要項目與費用 

1、水里區域 

⚫ 水上運動體驗建設 

親水設施、皮划艇、SUP立槳場地建設。 

費用：新臺幣 500 萬元（交通部補助）。 

⚫ 夜間燈光投影光雕 

設置投影設備，開發文化主題內容。 

費用：新臺幣 500 萬元（文化部補助）。 

⚫ 客家文化體驗館 

設置展覽館，推動 DIY 體驗課程。 

費用：新臺幣 300 萬元（文化部補助）。 

2、集集區域 

⚫ 鐵馬觀光基礎建設 
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三輪車租賃系統與自行車道改良。 

費用：新臺幣 400 萬元（交通部補助）。 

⚫ 集集便當品牌打造 

開發特色便當產品與包裝。 

費用：新臺幣 200 萬元（經濟部補助）。 

3、聯動項目 

⚫ 數位行銷推廣計畫 

開發濁水溪觀光 APP，提升線上導覽服務。 

費用：新臺幣 400 萬元（交通部觀光局補助）。 

4、短期總預算：新臺幣 2,300 萬元。 

 

(三)、分期分區執行建議-中期計畫（4-6 年） 

整合水里與集集資源，推出套裝旅遊產品。 

深化國內市場，同時拓展國際市場。 

主要項目與費用 

1、水里區域 

⚫ 親水公園建設 

開發水上娛樂區，增設兒童友善設施。 

費用：新臺幣 600 萬元（內政部補助）。 

⚫ 熱氣球嘉年華活動 

定期舉辦熱氣球節，搭配市集與音樂活動。 

費用：新臺幣 300 萬元（文化部補助）。 

2、集集區域 

⚫ 沙雕藝術展設立 

攔河堰沙雕主題活動場地建設與主題開發。 

費用：新臺幣 300 萬元（文化部補助）。 

⚫ 燈會轉型（光藝術季） 

提升燈會內容為光影藝術主題。 

費用：新臺幣 800 萬元（文化部補助）。 

3、聯動項目 

⚫ 區域聯動發展計畫 

開發「濁水溪人文探索」多日套票行程。 

費用：新臺幣 200 萬元（國發會補助）。 

⚫ 國際行銷推廣計畫 

參加國際旅遊博覽會，強化濁水溪品牌國際形象。 

費用：新臺幣 500 萬元（交通部觀光局補助）。 

4、中期總預算：新臺幣 2,700 萬元。 
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(四)、分期分區執行建議-長期計畫（7-10 年） 

開發濁水溪深度文化與生態旅遊產品。 

完善智慧旅遊服務，實現數位化與永續發展。 

主要項目與費用 

1、水里區域 

⚫ 濁水溪文化展示中心 

集中展現濁水溪的歷史與自然文化價值。 

費用：新臺幣 800 萬元（文化部補助）。 

2、集集區域 

⚫ 深度文化體驗 

開發鐵路文化與地方創生手作課程。 

費用：新臺幣 300 萬元（文化部補助）。 

3、聯動項目 

⚫ 智慧旅遊系統升級 

實現線上線下旅遊全流程智慧化，包括數據分析、預訂管理等。 

費用：新臺幣 500 萬元（交通部補助）。 

⚫ 濁水溪生態旅遊 

開發賞鳥、野生動物觀察等自然旅遊項目。 

費用：新臺幣 400 萬元（內政部補助）。 

4、長期總預算：新臺幣 2,000 萬元。 

 

(五)、實施總結 

階段 執行區域 主要項目 總預算 補助來源 

短期 水里、集集及

聯動 

水上運動、光

雕、數位行銷 

新臺幣 2,300

萬元 

文化部、交通部

觀光局、經濟部 

中期 水里、集集及

聯動 

熱氣球節、沙雕

展、區域聯動 

新臺幣 2,700

萬元 

文化部、內政

部、國發會 

長期 水里、集集及

聯動 

智慧旅遊、濁水

溪生態旅遊 

新臺幣 2,000

萬元 

交通部、文化

部、內政部 

總計：新臺幣 7,000 萬元。 

結論 

此計畫將通過分期執行與分區發展，實現短期提升人氣、中期打造品

牌、長期深化文化與生態價值的目標，最終促進濁水溪流域觀光的永續

發展。 
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附件一：南投濁水溪流域旅遊偏

好調查問卷 
調查對象： 訪問南投濁水溪流域（水里、集集）旅遊區的遊客 

調查方式： 面對面問卷調查 

樣本數： 400人 

問卷內容： 

 

一、基本資料 

您的年齡： 

15歲以下 

15-25歲 

26-40歲 

41-60歲 

60歲以上 

您的性別： 

男 

女 

其他 

您的居住地： 

南投縣 

台中市 

彰化縣 

雲林縣 
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其他：___________ 

國際 

 

二、活動偏好 

您此次旅遊參與的活動類型是？（可複選） 

自行車旅遊 

文化體驗 

美食旅遊 

自然風景觀賞 

其他：___________ 

如果您參與自行車旅遊，您是否選擇以下路線？（可複選） 

集集綠色隧道 

延伸至車埕老街 

其他：___________ 

您參加文化活動的類型是？（可複選） 

水里蛇窯陶藝課程 

集集車站歷史文化導覽 

其他：___________ 

您是否對當地導覽活動滿意？ 

非常滿意 

滿意 

一般 
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不滿意 

非常不滿意 

 

三、美食與購物 

您在旅遊期間是否購買當地特產或商品？ 

是 

否 

您購買的商品類型是？（可複選） 

集集香蕉製品（冰棒、蛋糕等） 

在地米糕 

手工藝品 

其他：___________ 

您對當地美食的滿意度如何？ 

非常滿意 

滿意 

一般 

不滿意 

非常不滿意 

 

四、旅遊行為與停留 

您此行的停留時間是？ 

當日遊（約 4-6小時） 
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住宿 1晚（1.5天） 

住宿 2晚及以上 

您住宿的類型是？ 

民宿 

旅館 

其他：___________ 

您對住宿的期待是？（可複選） 

提供當地活動資訊 

交通建議 

其他：___________ 

 

五、季節偏好 

您的旅遊季節偏好是？ 

春季（3-5月，櫻花季） 

秋季（9-11月，楓葉季） 

夏季（6-8月，避暑與夜間活動） 

冬季（12-2月，室內文化活動） 

 

六、結論與建議 

您希望提升哪些方面的旅遊體驗？（可複選） 

更多多語言導覽服務（英語、日語等） 

更多地方特色活動（如櫻花騎行節） 
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更完善的自行車租賃與路線標示 

其他：___________ 
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附件二：南投縣濁水溪流域旅遊

市場需求問卷調查 
目的： 

調查遊客對濁水溪流域（水里、集集）旅遊的偏好及需求，為市場分析

和發展策略提供數據支持。 

調查對象： 

濁水溪流域遊客 

樣本數： 

300 人 

問卷內容： 

 

一、基本資料 

1. 您的性別是？ 

o 男 

o 女 

o 其他 

2. 您的年齡是？ 

o 20歲以下 

o 20-29歲 

o 30-39歲 

o 40-49歲 

o 50歲以上 

3. 您的居住地是？ 

o 南投縣 

o 台中、彰化、雲林 
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o 北部（台北、新北） 

o 其他縣市：_____________ 

o 國外 

 

二、訪客行為模式 

4. 您此次旅行的次數是？ 

o 第一次到訪 

o 曾多次到訪 

5. 您此次旅行的時間安排是？ 

o 當日遊 

o 住宿 1晚 

o 住宿 2晚及以上 

6. 您此次旅行的主要交通方式是？ 

o 自駕 

o 台鐵/客運 

o 騎行 

 

三、活動偏好 

7. 您此次旅行的主要目的是？（可複選） 

o 自行車旅遊 

o 文化體驗（如陶藝課程、歷史導覽等） 
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o 美食旅遊 

o 自然觀光 

o 其他：_____________ 

8. 如果您選擇了自行車旅遊，您的首選路線是？ 

o 集集綠色隧道 

o 車埕老街延伸路線 

o 其他：_____________ 

 

四、消費行為 

9. 您此次旅行的預估總花費為？ 

o 800元以下 

o 800-1,200元 

o 1,200元以上 

10.您的花費主要集中在哪些方面？（可複選） 

o 美食品嘗 

o 購物（如地方特產、手工藝品） 

o 活動參與（陶藝課程、文化導覽） 

o 住宿 

 

五、旅遊信息來源 
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11.您獲取旅遊信息的主要方式是？ 

o 社群媒體（如 Facebook、Instagram） 

o 官方網站/旅遊平台 

o 親友推薦 

o 其他：_____________ 

 

六、季節與活動偏好 

12.您最喜歡的旅遊季節是？ 

o 春季（3-5月，櫻花季） 

o 秋季（9-11 月，楓葉季） 

o 夏季（6-8月，避暑活動） 

o 冬季（12-2 月，文化體驗） 

13.您希望在淡季參加哪些活動？（可複選） 

o 夏季夜市、美食節 

o 冬季室內文化活動（陶藝課程、地方工藝展） 

o 其他：_____________ 

 

七、需求與建議 

14.您希望增加哪些設施或服務？（可複選） 

o 更多停車設施 

o 增加公共交通班次 
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o 增設多語言導覽服務 

o 更多地方特色活動 

o 其他：_____________ 

15.您對濁水溪流域的整體旅遊體驗滿意嗎？ 

o 非常滿意 

o 滿意 

o 一般 

o 不滿意 

o 非常不滿意 
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附件三：濁水溪流域(水里、集

集)觀光廊帶發展串聯規劃案成果

報告修正對照表 
 

封面(P1) 

修正要求 修正說明 

一、封面: 

南投縣濁水溪流域南投縣水

里鄉、集集鎮觀光廊帶發展

潛力規劃研究計畫請修正

為”濁水溪流域(水里、集

集)觀光廊帶發展串聯規劃

案成果報告”。 

 

 

已修正。 

修改為「濁水溪流域(水里、集集)觀

光廊帶發展串聯規劃案成果報告」。 

(修改頁碼：P1) 

 

壹、緒論(P6) 

修正要求 修正說明 

一、(三)規劃建議(1)濱河生態旅遊

有提到沿濁水溪建設親水步道與自行

車道，設置濱水觀景台、…，其實際

位置或建議範圍起訖點?(P6) 

 

已修正。 

針對建設親水步道與自行車道，設置

濱水觀景台提供完整範圍說明與規劃

細節說明。 

(修改處頁碼：P6~P7) 

 

二、(四)、日程規劃與分期執行確認

用字是日程規劃?(P8) 

 

已修正。 

(四)、日程規劃與分期，修改為「(四)、

短中長期規劃說明」 

(修改處頁碼：P8) 

 

三、二、研究方法(P11) 

(一)、大數據平台分析現況及趨勢使

用工具，請說明工具的之功能及提到

蒐集來自…大陸馬蜂窩等旅遊平台，

已修正。 

該小節提供本報告採用的主要旅遊平

台與資訊平台，並完整說明相關資

訊。 
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是指那些旅遊平台?(P11) 

 

(修改處頁碼：P11~P13) 

 

(二)、提到「訪談與報告驗證實地調

查」部分是否有訪談問卷內容與統計

資料以及如何進行?(P15-16) 

 

已修正。 

新增「(三)、訪談方法規劃與執行流

程」提供訪談問卷內容與進行方法。 

(修改處頁碼：P15~P16) 

 

(三)、(二)訪談與報告驗證實地調查

2.訪談方法(1)當地居民業者，餐飲

業者、民宿經營者及文化工藝師(3)

地方政府與專家提到地方觀光協會與

學者專家，建請可稍作補充說明或放

置訪訪視圖片等。(P17)。 

 

已修正。 

新增「(四)、訪談結果統計分析」提

供訪談統計分析資料與說明。 

當時訪談是委託學生進行，僅有訪談

紀錄內容，沒有拍照記錄，因此僅能

提供訪談結果統計數據資料整理與結

論說明。 

(修改處頁碼：P17~P19) 

 

p17(四)訪談結果分析:以下是…，

「模擬」了一份完整的調查結果與分

析，已經是實地訪查作統計分析，用

「模擬」用詞是否恰當? 

 

已修正。 

修改說明：原本「模擬」二字是指以

上述內容進行實地抽樣訪查作統計分

析，原本「模擬」二字是採用比較保

守的用詞。若「模擬」二字不適切，

因此已修改為「完成」。(P17) 

貳、濁水溪流域概況分析(P21) 

修正要求 修正說明 

一、(三)交通與區位優勢 2.區位優勢

(P22)，如何界定遊客主要來源為中

部地區居民? 

 

已修正。 

新增「2023年 台灣旅遊狀況調查」

提供訪談統計分析資料與說明。 

(修改處頁碼：P22~P23) 

 

二、周邊地區的文化資產與歷史價值

評估(四)小節➔小結(P26) 

 

已修正。 

修改為小結 

(修改處頁碼：P26) 

 

三、觀光資源現況(P26) 

針對客群分析，包含年齡層分布、地

理來源、旅遊動機、消費行為等方面

已修正。 

針對開小節「(五)、客群分析」依照

「2023年 台灣旅遊狀況調查」統計
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的資料來源，請詳加說明。(P28-35) 

 

資料，進行全面資訊修正與提供出處

編撰工作。 

(修改處頁碼：P28~P35) 

 

叁、大數據及問卷調查分析(P36) 

修正要求 修正說明 

p36-p37(一)網路評價與流量分析資

料來源，請再確認簡介部分涵蓋區域

或提供景點範圍為”中寮”是否正

確。 

已修正。 

修改說明：中寮二字為筆誤，現已全

部修改為「濁水溪流域(水里、集集)

景點」或對應相關文字。(P36-P37) 

 

(一)、請說明網路評價、流量、訪客

偏好及社群媒體提及率等資訊之資料

來源及如何取得。(P36-P62) 

 

已修正。 

修正第叁張名稱，針對全部大數據資

訊分析提供計算方法，並且針對客群

偏好提供問卷調查分析結果與說明，

針對疑義處盡量重新檢查與更正，相

關章節已全部修正完畢。 

(修改處頁碼：P36~P62) 

 

二、市場需求分析的資料取得與來

源，請說明。(P63) 

 

已修正。 

針對市場需求分析章節內容提供問卷

調查分析結果與說明，針對疑義處盡

量重新檢查與更正，相關章節已全部

修正完畢。 

(修改處頁碼：P63~P72) 

 

肆、潛力與發展機會(P75) 

修正要求 修正說明 

一、(五)熱氣球節或其他嘉年華活

動，熱氣球節部分是否有將氣候等因

素列入考量。(P77) 

 

未修正說明： 

並未增加氣候等因素，氣候相關資訊

屬於專業考量，屆時若真需要規畫相

關熱氣球活動，建議需尋找專家學者

提供專案建議，本報告撰寫人並非氣

候專家，無法評估。 
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(頁碼：P77) 

 

二、集集鎮結合濁水溪流域觀光廊帶

發展規劃，提供集集鐵馬觀光(三輪

車及鐵馬租賃系統)、沙雕藝術展(攔

河堰合作)的發展規劃，是否有相關

的佐證可以有力支撐朝向這方面規劃

的論點。(P78-81) 

 

未修正說明： 

並無相關佐證可以提供支持，此規劃

主要考量集集鎮與水里鄉周邊特色與

環境條件所規劃，是創新之舉，尚無

法提供類似佐證之案例。 

(頁碼：P78-P81) 

 

陸、於發展計畫結合地方創生 3.0政策申請建議(P90) 

修正要求 修正說明 

請確認是否有補助，並建請補附相關

計畫當附件。(P92) 

已修正。 

新增一份「(一)、中央部會可補助資

金來源」進行說明，目前行政院「打

造永續共好地方創生計畫(114至 117

年)」於 113年 6月 5日核定，會於

本報告書當作附件提供，屆時確認要

申請對應規劃項目再作具體討論即

可，目前各部會計畫都僅放出原則計

畫，大部分都還沒有細則說明。 

(修改處頁碼：P92~P94) 

 

其他 

修正要求 修正說明 

(一)內容請編上頁碼。 

 

已修正。 

報告全文內容皆已編頁碼。 

 

(二)撰寫格式或排版方式請稍作調整

以別於其他方案。 

已修正。 

撰寫格式與排版已別於其他方案。 

 

(三)建議計畫書內容增加部分相關圖

案或照片。 

 

已修正。 

各處章節有具體統計資訊整合相關內

容皆已增加許多表單進行輔助說明，

本報告書主要以數字資訊為主，照片
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使用處較少，都以表單為主。 

(四) 於發展計畫結合地方創生 3.0

政策申請建議部分(p90), 請確認是

否有補助，並建請補附相關計畫當附

件。 

 

未修正說明： 

目前各部會尚無具體計畫細則，會附

上行政院「打造永續共好地方創生計

畫(114至 117年)」於 113年 6月 5

日核定版計畫書，當作附件。 

(五)p98(五)”小結”➔”結論”。 

 

已修正。 

小結改為結論。(P98) 

(六)加強補充水里與集集兩地觀光的

串聯策略，如以火車的概念串聯當地

的觀光景點…或其他可行的具體方

式，以呼應我們的主題”濁水溪流域

(水里、集集)觀光廊帶發展串聯規劃

案。” 

 

未修正說明： 

集集鎮結合濁水溪流域觀光廊帶發展

規劃，提供集集鐵馬觀光(三輪車及

鐵馬租賃系統)、沙雕藝術展(攔河堰

合作)的發展規劃，並提出了許多整

合型活動，應以能表達串聯規劃內

容。 

 

雖然老師有說明水里鄉與集集鎮的活

動(p75-83)，但大都為”點”式的規

劃或活動，我們希望是可以串聯成”

線”的規劃案，爰再麻煩老師加強補

充水里與集集兩地觀光的串聯策略，

如以火車的概念串聯當地的觀光景

點，如龍泉站 集集站 水里站 車

埕站、沿著火車路線周邊規劃景點、

或水域方面或活動力面的串聯…或其

他可行的具體方式或用另外的文字表

達方式，以呼應計畫的主題”濁水溪

流域(水里、集集)觀光廊帶發展「串

聯」規劃案。” 

已修正。 

修改說明：新增「三、濁水溪流域

(水里、集集)觀光廊帶發展串聯規

劃」小節，主要描述與說明「串聯」

規劃案內容，以此小節進行強化說

明，再不影響原本行文架構下新增

「串聯」說明。(P81~P84) 

 

一、P37，(4)地方創生資料庫…”可

行性”排版再調一下。 

已修正。 

修改說明：已調整排版。 

請將修正事項製作成對照表，俟修正

完成後，再附在成果冊後面，當成成

果報告的一部分。 

 

已修正。 

修改說明：針對全部修正事項，製作

成對照表，整理成一份修改說明對照

表附件資料。請見「附件三、濁水溪

流域(水里、集集)觀光廊帶發展串聯

規劃案成果報告修正對照表」(P109) 

 


