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南投縣外來旅客大數據調查之縣

政推動研究計畫--以特定音樂種

類結合市集活動為研究項目 

摘要 

本縣縣長許淑華於縣政推動的十大願景中提到，不但要打造亮點觀

光，更要提升外漂青年人返鄉發展以及留鄉的意願及吸引力，本年度三

月和八月分別舉辦了嘻哈音樂祭和電音潑水派對，除了探討外來遊客旅

遊南投的現況，更要進一步了解青年人的動向，進而提出相關建議以利

整體規劃，本計畫旨在透過分析南投縣 16-45 歲中青年旅客的大數據，

探索影響選擇南投作為旅遊意願的關鍵因素，進一步為政策制定提供依

據。調查範疇涵蓋文化連結、社交機會、就業機會及公共交通改善等四

大面向，期望以綜合措施推動外來旅客之旅遊意願，進一步促進地方發

展。 

第一章 緒論 

1.1 研究背景 

隨著少子化與高齡化問題加劇，台灣各縣市競相尋求吸引青年人口



的方法。本計畫以外來旅客數據分析為切入點，探索提升青年回鄉意願

的有效政策。本縣作為台灣唯一不靠海的縣市，擁有豐富的自然資源和

文化遺產，如日月潭、溪頭、埔里等知名景點，吸引大量國內外旅客。

然而，縣內的常住人口卻呈現持續減少的趨勢，受限於產業與交通條

件，中青年人口流失情況顯著。截至 2024 年，南投縣的總人口數已降

至不到 48萬人，其中老年人口佔比接近 23%，遠高於全國平均的 16.7%

（內政部 2024 年統計資料）。與此同時，青壯年人口（18-50 歲）外流

問題尤為嚴重，導致地方產業面臨人力資源短缺，區域經濟活力下降。 

根據內政部的人口動態資料，過去十年間，南投縣 18-50 歲人口的流失

率高達 15%，主要原因包括就業機會不足、薪資水平低、交通不便、教

育缺乏競爭性以及文化娛樂資源相對缺乏。這些問題不僅影響了當地青

年的留鄉意願，也抑制了外地青壯年人口的移居意願，使得南投縣陷入

惡性循環：人口流失導致地方發展受限，進一步加劇青年外流現象。此

外，根據 2023 年的《台灣地方發展報告》，南投縣在交通便利性、產業

多樣性、教育資源等指標上的排名位於全國後段班。這些問題反映出，

南投縣在吸引中青年人口方面的競爭力不足，急需透過文化、社交、交

通及就業等多層面政策，扭轉人口結構失衡的局面。值得注意的是，南

投縣的旅遊業雖然發展蓬勃，但旅遊收入多集中於短期消費，對本地長

期經濟的拉動效應有限。同時，現有旅遊產業缺乏創新活力，對於外來

青年人、旅客選擇旅遊地點以及返鄉創業的吸引力偏低。因此，如何透



過政策設計，將外來旅客的資源與需求轉化為當地青年的發展機會，已

成為南投縣待解決的關鍵課題。 

本研究認為，聚焦中青年旅客的行為與需求，分析其與南投縣資源

的匹配度，能為未來政策提供方向性建議，同時透過整合大數據與實地

調查，挖掘「提升外來旅客造訪南投之意願」的關鍵因素，進一步助力

南投縣實現人口結構的優化與區域的永續發展。 

1.2 研究目的 

本研究旨在透過系統性分析與大數據調查，針對南投縣人口流失問

題提供有效的政策建議，特別聚焦於 16-45 歲的中青年群體，探討影響

其回鄉或留鄉意願的關鍵因素。隨著人口結構的高齡化與青年外流問題

日益嚴峻，研究南投縣如何提升中青年人口吸引力，對於地方發展與永

續經營具重要意義。本計畫具體目的包括以下幾點： 

1.分析外來旅客大數據，從性別、年齡等了解旅遊與生活選擇偏好。 

2.提出文化、社交、就業與交通改善政策建議。 

透過本研究，期望能挖掘南投縣在吸引中青年人口上的潛力與不足，

進而提出多層面、多元化的政策建議，為南投縣未來的施政方向提供

科學依據與實際行動方案。 

 

 

 



第二章 研究方法 

3.1 調查對象與範圍 

目標族群：16-45 歲中青年旅客，包含返鄉遊客與首訪旅客。 

研究地點：嘻風南投吹、南島水電音樂派對活動現場。 

3.2 資料收集方法 

電子問卷調查，針對文化、社交、就業與交通四大面向。 

3.3 活動紀錄與製作的過程及方式:  

兩場活動特邀專業攝影師(動態及靜態)全程紀實攝影並拍照，

主要聚焦於市集人潮、參與者屬性以及舞台前方的參與者。 

活動人力配置:攝影師兩名、攝影助理一名、青年志工 15名、場控

總監一名。 

 

 

 

 

 

 

 



第三章 調查結果與分析 

4.1 參與者年齡統計與分析 

 

31-40 歲的參與者比例佔了 43.5%，其次是 41-50 歲的參與者佔

30.4%，數據顯示 18-30 歲參與者比例為 26.1%，雖然偏低，但這代表

近三成的年輕人被吸引來到南投參與嘻風南投吹和電音潑水派對。這一

群體對活動表現出高度熱情活力，呈現了活動在年輕族群中的潛在吸引

力。從這些數據可分析參與者對縣府辦活動的信心如下： 

1.主要參與者對活動的信心 

      31-40 歲這個年齡層處於職場穩定期同時也多為家長身分，通常

對活動的組織能力和資源分配有較高的期望。他們的高參與率可能表

現出對縣府活動的信任，並且認為此類型親子活動能夠提供高品質的

家庭娛樂體驗。41-50 歲這個年齡層可能重視活動的安全性、內容多

樣性和適合全家參與的特性，其參與率僅次於 31-40 歲，顯示這群人



對縣府舉辦活動仍具有一定的信心。 

2.活動特性的關聯 

音樂與潑水派對形式：這類活動通常偏向娛樂和動感，可能吸

引較多中青年群體（31-50 歲），這解釋了這兩個年齡層的高參與率。 

活動品牌形象與信任度：縣府持續舉辦高水準的活動（例如嘻風南投

吹、電音潑水派對）有助於提高公眾對縣府辦活動的信心。這次活動

的成功參與率將可進一步鞏固 31-50 歲群體對縣府舉辦活動的信任。 

3.政策建議 

 加強對年輕族群的吸引力： 

   增加活動的社群互動性，例如結合熱門社交媒體平台的直播、短影  

   音挑戰或與年輕偶像合作。 

 提供更多體驗性的內容，與相關企業合作，例如 VR電音體驗或專

屬年輕人的互動遊戲區。 

 延續針對家庭的友善設計： 

   針對 31-50 歲族群，繼續強化活動的安全性、交通便利性及多元內  

   容，吸引這些年齡層攜家人一同參與。 

小結論 

這次活動的參與者分布顯示，縣府活動對 31-50 歲群體的吸引力較

強，但在年輕族群中仍有提升空間。若能針對 16-30 歲群體進行更具針

對性的行銷與規劃，未來的活動將更具普遍性與吸引力，同時也能進一



步提升全體公眾對縣府活動的信心。 

4.2 如何得知本次活動的訊息？ 

 

家人朋友介紹（60.9%）活動訊息的傳播主要依賴於人際網絡。參

加者對於身邊熟悉人的建議有高度信任，顯示口耳相傳在南投在地的活

動推廣中的普遍性和重要性。社交媒體（34.8%）是第二大訊息來源，

占比接近 35%，顯示其對活動宣傳的高效性，特別是在年輕族群中。其

他（約 4.3%）其他渠道的比例較低，可能包括傳統媒體（報紙、廣

播）或戶外廣告。 

策略建議： 

 打造家庭和朋友參與感： 設計團隊或家庭相關的活動主題，吸引

更多人透過人際圈參加。 

 與網紅或地方影響力人物合作： 利用其影響力擴大活動的社群觸

及範圍。同時增加社群互動與分享，鼓勵參加者分享活動照片或影



片，並設置活動標籤（Hashtag）來增加社群參與度。 

 補強多樣化渠道： 若目標族群包含較少使用社交媒體的年齡層，

可考慮投放地方廣告（如市場海報或社區公告）。不過還是要考量

活動屬性對於該年齡層的適合度。 

4.3 請具體說明您對本次活動的哪些方面感到滿意或不滿意？（例如：

表演節目、場地設施、交通運輸、食宿等） 

 

正面回饋:對於活動吸引力，大部分參與者認為表演新穎、突破印象，

同時也認為互動性非常高、凝聚社群感強；另外針對場地規劃這一點，

部分參與者認為場地空間大、不擁擠，但是也有少部分學生認為場地太

小；活動內容規劃這個部分，民眾提到主辦單位策劃周到，今年出現了

兩個大型的新穎活動，對南投的刻板印象有改變，同時也提升南投的創

新形象；另外還有部分回饋是期待增加南投多元景點的認知建議。 

需改進部分也有幾點，如活動結束時間太早，外來民眾希望能延長到晚



上，因為以中部地區來說，台中市是較具指標性的城市，所以部分外來

旅客表示希望活動時間能以大城市做為參考依據；另外在場地的部分，

參加過 3/16 嘻風南投吹的台中彰化旅客建議以國際會展中心為場地首

選，因為場地面積較為寬廣；至於在交通與宣傳方面，部分參與者認為

外縣市交通不便以及宣傳強度不足，同時也建議可將活動延伸至南投其

他地區。 

政策建議 

 考慮延長活動時間，滿足不同年齡層參加者需求。 

 考慮增加場地規模或使用更大型場地，如南投國際會展中心或南投

體育場 

 加強交通接駁與宣傳，並且提出評估與本地計程車業者合作方案

(點到點之間的接駁接送)，除了增加本地運輸行業的消費，還能作

為誘因來吸引更多外縣市參與者。 

 深化活動規劃，探索南投其他地點的可能性，與縣境內飯店或民宿

業者合作，提供二天一夜小旅行優惠方案，提升整體旅遊吸引力。 

 

 

 



第四章 結論與政策建議 

4.1 政策建議 

4.1.1 文化連結政策建議 

 增加定期文化節慶與藝術活動，吸引青年參與，深化地方認同感。 

 創造多元社交機會，設立青年社群空間(例如戶外滑板場)，定期舉

辦運動、創意及教育活動。    

 提升就業與創業，支持提供青年返鄉創業貸款與職業培訓計畫，對

接在地產業需求。 

 建立或修繕多功能青少年活動中心(縣境內已經有的硬體空間)，提

供運動、學習與交友場域；中青年偏好更多的戶外運動設施與現代

化娛樂場地，如親子休閒公園、滑板或極限運動公園、街頭藝人據

點等。 

4.1.2 公共交通政策建議 

 導入智慧交通管理，增設觀光專線，降低通勤成本。部分青年參與

者認為公共交通不便為南投主要劣勢之一，特別是在偏遠地區。建

議增設特殊活動專案公車路線、發展共享交通系統(如在地計程車

業者)，提升旅客與居民的移動便利性。 

4.2 未來展望 

透過本計畫的研究與政策建議，我們期望南投縣能有效提升外



來旅客參與本縣活動的意願，並藉由文化連結、社交就業與交通改

善的綜合策略，促進地方發展的全面提升，打造具吸引力與永續性

的生活環境。 

4.2.1 加強文化連結，深化地方認同 

文化是地方凝聚力的核心，也是吸引人口回流的重要因素。南

投擁有豐富的自然與人文資源，可透過以下策略加強文化連結： 

 地方文化品牌建設：整合南投的歷史、文化與自然元素，打造獨特

的地方活動品牌，例如將「電音潑水派對」結合在地原住民文化

(例如日月潭邵族、信義鄉布農族等，融入傳統樂舞與現代創意，

吸引更多人參與並產生認同感)；地方產業只要夠強盛，便能提高

外來旅客造訪意願，提升吸引力。 

 社區文化參與：支持地方藝文團體及青年文化創作，設立「在地文

化工作坊」，培養本地藝術家和文化推廣者，促進中青年對地方文

化的參與與傳承。 

 多元文化交流：建立跨國文化交流平台，邀請外籍藝術家、音樂家

文化團體(例如紐西蘭毛利族哈卡舞)與本地團體合作，提升南投文

化活動的國際能見度，同時讓縣民感受到文化多樣性帶來的生活魅

力與豐富。 

4.2.2 改善交通與基礎建設，提升便利性 

便利的交通與完善的基礎建設是吸引與留住人口的基本條件，



針對南投縣的需求可考量以下政策： 

 提升公共交通使用率：發展智慧交通系統(APP 查詢路線、等候時間

等)，增加各鄉鎮間的公共交通班次，並提供更多接駁服務，讓居

民與旅客更容易到達主要景點。 

 優化通行設施：改善縣內主要幹道的設計與維護，並推動自行車友

善路線，鼓勵短途綠色通行模式，更加舒適與環保。 

透過上述政策的實施，我們期待未來南投不僅能留住本地中青

年人才，還能吸引更多外地遊客前來，共同投入南投的發展與建

設，最終實現地方的永續繁榮與全面振興。 

4.2.5 促進社會與環境的可持續發展 

 綠色城市建設：推動清潔能源例如太陽能(南投地理條件不適合風

力或水力等發電方式)、綠建築及低碳交通，創造宜居的生活環

境，外來遊客將能感受綠能城市之美。 

 環境保護與永續利用：結合南投豐富的自然資源，發展低衝擊的觀

光模式，同時保護生態多樣性，讓地方旅遊發展能永續。 

 繼續保持新穎表演內容與高度互動性，讓活動成為南投的特色品牌

(例如本地樂團灣島草民、草屯因仔、街頭藝人等) 

 聚焦提升在地形象與外界知名度，吸引更多不同背景的參與者。 

 



社群媒體平台宣傳資料分析與討論 
一、 成功因素分析 

1.宣傳的流量 IG 與 Reels 

一個成功的活動，必然會有一個好的宣傳。「嘻風南投吹」與

「南島水電趴」的活動宣傳主要是搭建在年輕人使用的社交

平台 Instagram（IG）上，為了此活動，我們創建了一個新的

帳號，利用年輕人之間的相互宣傳，達到免費的活動廣告，

而這一個廣告模式的流量在 IG上成果報告如下： 

 
圖 1 

 

圖 2 

     

           圖 3  

       

             圖 4 

如圖 1所示，在第一週的宣傳期內，此新帳號觸及人數高達

14,788 個帳號，圖 3則是衝到 7,734 的瀏覽次數；如圖 2所示，

此新帳號所發表的第一貼圖文達到 1831 按讚數，而之後的所有貼

圖文，都超過此水準，圖 4也達到了 1.63 萬的觀看次數! 



 

圖 5 

如圖 5所示，這是宣傳影片的點擊累積圖表，總共觸及人數 4.7

萬人，觀看 15 秒以上 6462 人，觀看 3秒以上有 2.2 萬人。 

 

圖 6 

如圖 6所示：92.3％推薦此活動 

                  

       
   圖 7 與圖 8 南島水電趴洞察報告 



 圖 9 

如圖 9所示：這個 Reels 是在活動前一天發布，此 Reels 的觸及

高達 140 萬，觸及的帳號也從 14,788 個成長至 927,271 個，成長

了 62 倍。此活動僅花費 69 萬，卻有高達 131 萬的觸及人數，這

是我們始料未及也值得南投縣政府研究思考。 

 

               
                   圖 10                  圖 11 

圖 10 及圖 11: 網友留言 

 



2.明星效應外擴 

 

圖 12：許淑華縣長代言廣告 

 
圖 13：柯文哲民眾黨主席代言廣告 

 

3.地點選擇 

    兩次的活動地點分別選擇在南投縣國際會展中心和南投

縣民廣場，雖然沒有直接的大眾交通工具可以到達，但是離

南投交流道五~八分鐘車程，而會展中心離中興新村交流道

10分鐘車程，以自駕車來說，地點是方便的，而這點也在數

據上顯現出來，86％的參與者認為，這兩個地點的選擇是方

便的、好停車、容易找的。 

  另一個地點的成功因素為國際會展中心才剛剛舉辦南投燈

會結束，三月份舉辦的「嘻風南投吹」搭了這班順風車，民



眾對地點非常的熟悉，也增加了來參加的意願。而對於南島

水電趴活動來說，縣民廣場就在縣政府所在地旁邊，著實為

一個醒目的大地標，對面有停車場及路邊停車格，無論是自

駕車或是搭乘共乘計程車都非常的便利! 

        

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



附件一 空白問卷及問卷回饋情形 

 



 



 



 



 



 



 



 



   



   



  



 



 

 



 



 



附件二 拍攝影片截圖 

 

 

 

 



 

  

 
 



 

 

 

 

 



附件三 活動照片 

A.南島水電-電音潑水派對 

 

 



 

 

 



 

 

 



 

 



B.嘻風南投吹 

 

 



 


